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Buku ini akan mematahkan semua anggapan
buruk Anda terhadap Windows Vista.
Dengan tip dan trik ampuh yang disajikan

3. Tip & Trik Windows Vista
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Para Alumni BINUS University yang saya kasihi dan saya banggakan

Pertama-tama saya ingin mengucapkan ”Selamat Tahun Baru 2009” bagi seluruh
Alumni BINUS University, semoga ditahun yang baru ini kita semua mempunyai
semangat yang baru, komitment yang baru dan harapan yang baru untuk meraih
kesuksesan dan impian kita masing-masing. Untuk keberhasilan kita di tahun 2008
kita patut panjatkan Puji Syukur dan Terima kasih kepada Tuhan Allah kita yang
Mahakuasa, Mahapengasih dan Mahapenyayang atas segala Berkat dan KasihNya
kepada kita semua sehingga telah banyak sekali keberhasilan dan kesuksesan yang
telah kita capai.

Memasuki tahun 2009 yang penuh dengan tantangan kita jangan pernah menyerah
namun kita perlu tingkatkan lagi networking yang lebih baik diantara para alumni.
BINUS University sangat menyadari pentingnya komunikasi dan networking yang baik
dan harus tercipta diantara para alumni dengan almamaternya sehingga kita bisa
saling membantu mengatasi berbagai tantangan yang muncul saat ini.  Salah satu
upaya telah diprakarsai oleh BINUS Alumni Center dengan terbitnya “LINK Magazine”
edisi kedua yang begitu sarat informasi isinya padat dan sangat bernilai bagi kita
semuanya. Kita patut berbangga atas kerja keras BAC tersebut. Semoga melalui
magazine ini akan tercipta suatu “networking” yang indah antara kampus BINUS
University dengan semua alumni juga antar para alumni.

Harapan saya melalui Alumni Magazine ini seluruh Alumni akan dapat mengikuti
perkembangan BINUS University yang terus maju dengan pesat dan cepat untuk
meraih kesuksesan dan impian BINUS University menjadi “a world class university”
sesuai dengan vision BINUS 20/20. Untuk dapat meraih kesuksesan tersebut saya
sangat mengharapkan kontribusi semua Binusian termasuk seluruh Alumni untuk
turut berpartisipasi memajukan BINUS University. Harapan saya seluruh alumni turut
mendukung, memajukan Magazine ini sebagai wadah komunikasi, sharing pengalaman,
tukar informasi alumni yang telah sukses serta sebagai wadah bisnis networking.
Semoga magazine ini bernilai dan bermanfaat bagi seluruh alumni.

Akhirnya harapan saya semoga Alumni Magazine ini dapat terbit secara teratur dimasa
depan, dukungan dan partisipasi dari seluruh alumni sangat diharapkan untuk terus
mengirimkan berita dalam bentuk tulisan untuk mengisi magazine ini; Doa dan
harapan saya semoga “LINK Magazine” ini dapat terus hidup sehat dan menyajikan
berita-berita menarik dan indah serta menjadi wadah komunikasi dan networking
kebanggaan kita semuanya; Semoga Sukses selalu meraih masa depan yang cemerlang.
Tuhan Memberkati.

Jakarta, 18 Januari  2009

Prof. Dr. Gerardus Polla, M.App.Sc.
Rektor BINUS University

Sambutan
Rektor BINUS UNIVERSITY
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Berikut beberapa keuntungan bila website
Anda menggunakan SEO:

• Berada di urutan atas mesin pencari
• Meningkatkan popularitas website anda
• Meningkatkan jumlah pengunjung website
anda

Jasa SEO diluar negeri telah berkembang
seiring dengan perkembangan kemajuan
website. Harga untuk jasa SEO sendiri diluar
negeri sangat mahal, sebagai contoh dari
website, harga paket SEO mereka berkisar
antara $1995-$7500. Harga yang cukup pantas
dikeluarkan untuk mendapatkan traffic
website berkualitas yang berujung pada
pendapatan perusahaan.

Di Indonesia sendiri,  SEO belum berkembang,
terutama disebabkan oleh perkembangan
website yang belum maju. Banyak website di
Indonesia yang asal ada dan asal murah.
Bagaimana mungkin jual paket SEO dengan
harga $1000 jika harga website-nya saja $50.

Saat ini dikarenakan semakin banyak jumlah
produk dan layanan yang  tersedia, bagi orang-
orang yang hanya memiliki pengetahuan
minim terhadap suatu produk atau layanan.
Ketika akan membeli sebuah produk atau
layanan tersebut, mereka akan memulai
dengan melakukan pencarian di mesin pencari.

Ada beberapa trik simple yang bisa digunakan
untuk SEO. Sebagai contoh website , memiliki
peringkat pertama untuk keyword “belajar
saham” di google dari satu juta halaman
pencarian. Beberapa hal yang dapat dilakukan
untuk meningkatkan peringkat di google,
antara lain:

· Menggunakan title yang berisi keyword
yang kita inginkan. Anda dapat melihat
title page untuk contoh website  tersebut.

· Menggunakan nama file yang berisi
keyword. Dari contoh diatas nama filenya
adalah : belajar_saham.php

· Mengunakan tag-tag seperti <h1> <h2>
<b> berisi keyword yang diinginkan.

(Yulianto - TI’01)

Search  Engine  Optimization  ( SEO ) adalah
salah  satu  teknik  marketing atau pemasaran
melalui media internet yang bertujuan untuk
membuat website anda lebih disukai oleh
mesin pencari (search engine) besar dan
terkenal seperti Google dan Yahoo. Search
engine  seperti  google  atau yahoo
mempunyai   crawler  engine yang   secara
periodik mengunjungi website dan
menyimpan data website tersebut  kedalam
database mereka yang sangat besar. Ketika
kita mencari di search engine, data-data inilah
yang ditampilkan. Google sendiri punya
algoritma tertentu yang digunakan untuk
menampilkan peringkat hasil pencarian
diwebsite. Google juga mempatenkan google
Pagerank, yang merupakan suatu peringkat
berdasarkan algoritma tertentu.

Search Engine Optimization

3BOOK REVIEW
Tip & Trik Windows Vista

Windows Vista itu harus dibayar dengan sumber daya sistem yang cukup tangguh agar semua fitur-fiturnya
bekerja sempurna. Inilah sebabnya mengapa sebagian orang cukup skeptis terhadap sistem operasi yang satu
ini. Kesan berat, lambat, dan merepotkan sudah terlanjur melekat di pikiran sebagian orang. Kondisi ini diperparah
dengan isu kompatibilitas yang membuat citra Windows Vista semakin terpuruk. Demi menekan kesan buruk
yang melekat, Microsoft merilis Service Pack 1 yang menawarkan banyak perbaikan berupa  450 lebih pembaruan,
peningkatan kecepatan operasi file hingga 50%, dan peningkatan kompatibilitas lebih dari sepuluh kali lipat
dibanding versi awalnya. Tentu menginstal Service Pack saja belum cukup membuat Windows Vista menjadi
optimal. Sebab di Windows Vista terdapat banyak fungsi-fungsi tersembunyi yang menanti untuk dimanfaatkan
semaksimal mungkin.

Buku ini akan mematahkan semua anggapan buruk Anda terhadap Windows Vista. Dengan tip dan trik ampuh
yang disajikan, Anda akan dibimbing untuk mengoptimalkan kinerja Windows Vista hingga ke titik puncak dan
menganulir berbagai kekurangannya dengan mudah, tanpa mengupgrade hardware. Dijamin, anda tak kan lagi
menemui masalah dengan sistem operasi baru ini.

Buku ini mencakup tip & trik :
Modifikasi Start Up Windows Mempercepat Booting Windows
Mengoptimalkan Menu Start Optimalisasi Performa Windows
Mempercantik Desktop Optimalisasi Koneksi Internet
Bermain-main dengan Explorer Mengamankan Windows
Kustomasi Windows Media  Menjaga Privasi Pengguna

Semuanya disajikan dalam langkah-langkah yang mudah diikuti dan dilengkapi dengan gambar screenshoot
untuk memudahkan pembaca. Usai menyimak buku ini, penulis berharap Anda semua dapat mengoptimalkan
sistem operasi Windows Vista yang Anda gunakan.  (Steven Andy Pascal – TI ’02)

Design by : Herman (TI’2000)

Happy New Year
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tersebut akan kita lihat perkembangan konsep
tersebut dalam industri yang sedang berkem-
bang pesat yaitu Information Technology (IT).

Customer sebagai Co-creator Partner
Pada era ekonomi modern, perusahaan yang
tidak memiliki special competencies/kemam-
puan khusus akan menemukan kesulitan untuk
dapat  bersaing  pada  kompetisi  pasar  yang
ketat.  Salah  satu  strategi  yang  cukup  sering
diterapkan oleh perusahaan adalah bagaimana
menarik sebanyak mungkin konsumen untuk
mau membeli produk / jasa yang ditawarkan.
Strategi  ini  berevolusi  mulai  dari  orientasi
perdagangan yang sederhana kepada orientasi
pasar,  yang  juga  disertai  dengan  perubahan
pada variabel-variabel ekonomi, kemampuan

“A passive person thinks he is doing nothing wrong
  because he is doing nothing.“

- Meyer, Joyce (1995).

Sebuah frase menarik dari Meyer J.
(1995, p.138) yang bila diartikan secara bebas
berbunyi: “pribadi yang pasif mengira ia tidak
melakukan kesalahan apa-apa karena ia tidak
melakukan apa-apa.”;  Frase tersebut meng-
ingatkan kita terhadap fakta bahwa seseorang
dapat melakukan kesalahan bukan saja karena
berbuat sesuatu namun juga karena gagal me-
nyadari pentingnya untuk melakukan sesuatu.
Ini yang dimaksud oleh Meyer sebagai passive
mind atau pola berpikir yang pasif. Kenyataan
tersebut berlaku bukan saja terhadap individu,
namun  juga  berlaku  bagi  organisasi.  Pribadi
maupun organisasi dengan pola berpikir yang
pasif cenderung  untuk  bersikap pasif dalam
mengambil  tindakan,  sangat  mungkin pada
terlewatkannya kesempatan-kesempatan baik.

Pelibatan Kemampuan Konsumen
Bersamaan  dengan  evolusi struktur, strategi
dan obyektifitas dari organisasi pada beberapa
dekade terakhir, pertimbangan terhadap peran
serta pelanggan/customer pada aktivitas bisnis
meningkat dengan tajam. Perusahaan meng-
ambil  langkah-langkah  penting  untuk  dapat
memetakan dan mengerti pasar dalam rangka
meraih market share yang lebih besar. Secara
berkelanjutan perubahan tertebut telah ber-
evolusi sejalan dengan makin meningkatnya
kesadaran  akan  pentingnya  peran  customer
pada rencana strategis organisasi.

Organisasi - organisasi  yang  tidak
memperhitungkan  pentingnya  peran  serta
customer dalam mendukung strategi mereka,
dapat kehilangan market share sebagai konse-
kuensi dari ketatnya kompetisi di era modern
society ini. Perkembangan kesadaran ini ber-
kembang  hingga  tingkat  dimana  customer
dimasukkan ke dalam komponen value chain
pada proses produksi barang/jasa yang dapat
dengan  tepat  menjawab  kebutuhan  mereka
sendiri. Customer bukan lagi berperan  sebagai
passive consumer saja, melainkan telah lebih
aktif  untuk  dilibatkan  pada  proses  produksi
dan deliverance barang maupun jasa. Konsep
ini dapat terlihat cukup radikal pada awalnya
dengan menempatkan customer pada posisi
baru,  namun  kenyataannya  organisasi yang
lemah di dalam pelibatan customer memiliki
kemampuan  berkompetisi  yang  lemah  dan
menemukan  berbagai  kesulitan  untuk  men-
jawab  tantangan  kebutuhan  customer.

Namun  tentu  saja  melibatkan  ke-
mampuan customer dalam proses bisnis tidak
semudah kedengarannya; hal ini akan berim-
plikasi luas terhadap faktor internal maupun
eksternal  perusahaan.  Proses  pelibatan  itu
digambarkan  sebagai  “ Co-opting  Customer
Competence in an organization ” oleh Prahalad
(2000, p.79) atau pelibatan kemampuan kon-
sumen dalam organisasi. Sejalan dengan hal

industri,  teknologi  dan  varians  permintaan
konsumen. Tahapan evolusi digambarkan pada
table (Quester et al., 2004, p.9 - p.10)

Pada  kenyataannya,  dari  tahapan
tersebut konsumen secara implisit diposisikan
sebagai obyek dari marketing strategy. Peran
serta  mereka  pada  perusahaan  sangat  kecil
sebagai hasil dari pemisahan peran yang tegas
antara produsen dan konsumen. Peranan serta
produsen adalah menghasilkan barang/jasa,
di lain pihak peranan konsumen adalah untuk
membeli dengan harga yang telah disetujui.

Peranan IT pada Peningkatan Informasi dan
Pengetahuan

Pengetahuan  dan  informasi  me-
miliki peran yang sangat penting dalam dunia
bisnis.  Kecilnya peranan konsumen di dalam
proses  organisasi/perusahaan  besar  berasal
dari  kurangnya hal-hal  tersebut. Namun de-
ngan  peningkatan  teknologi  informasi  yang
pesat,  begitu  juga  kemampuan  konsumen
untuk mendapatkan informasi dapat mening-
kat pesat. Internet dapat dikategorikan sebagai
kontribusi utama pada proses konsumen me-
nemukan  informasi  tersebut. Hal inilah yang
telah merubah pola interaksi antara konsumen

sumen juga turut bertambah pada tingkatan
yang  mana  pembeli dan penjual dapat ber-
interaksi dengan sejajar. Konsumen tidak lagi
dipandang sebagai obyek dari sebuah proses
bisnis, namun konsumen yang kritis memiliki
peran penting di dalam proses produksi dan–
utamanya pada konteks company positioning
– konsumen tersebut juga berfungsi sebagai
evaluator/juri.

(Samuel MT - KA’96)

References :
· Meyer J., “Battlefield of the Mind”, 1995,

Life-In the Word.
· Prahalad, C.K., Ramaswamy V., “Co-opting
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dengan produsen dan pola transaksi di antara
mereka.  E-commerce  dengan  B2B, B2C  dan
konsep  virtual  company nya  telah  menjadi
bagian integral aktifitas bisnis dewasa ini, dan
secara radikal telah merubah cara perusahaan
bertransaksi dengan konsumennya.

Prahalad dalam artikel (2000,p.81)
menjelaskan  bahwa  terdapat  empat  realitas
utama untuk dapat  meningkatkan pelibatan
kemampuan konsumen di dalam organisasi.
Hal-hal tersebut adalah sebagai berikut :
1. Engaging customer in an active, explicit

and ongoing dialogue.
2. Mobilizing communities of customer.
3. Managing customer diversity.
4. Cocreating personalize experiences with

the customers.

Untuk  merangkum hal-hal tersebut,
ide  pelibatan  kemampuan  konsumen  dapat
dilihat  sebagai: pentingnya kesejajaran relasi
antara produsen dan konsumen / komunitas
konsumen, dengan titik berat pada penciptaan
secara bersama-sama personalized experience
dalam  menghadapai  keragaman  konsumen.
Bersamaan  dengan  meningkatnya  informasi
yang dimiliki oleh konsumen, kompetensi kon-

Summarized from: Quester (2004, p.9 - p.10)

Stages

Simple trade orientation

Production orientation

Sales orientation

Marketing department
orientation

Marketing company
orientation

Societal marketing
orientation

Period

[ancient time]

1880 - 1930

1930 - 1960

1960 - 1970

1970 - 1980

1980 - end of
1990

Description

A family started to produce what they need and what its neighbors may also need.

The companies make what they can and just sell them.

Difficulties in maintaining sales turnover has led companies during this era into
such stage.

Introduction of the new concept of “Marketing Department” as the need to
coordinate research, purchasing, production, shipping, and sales arose.

The long term marketing plan integrated in company’s strategic plan.

Focusing the whole efforts of a company to satisfy customer more subtle needs.

(Co-opting Customer Competence)

“co-opting customer
competence”: the

importance of equality in
relationship between

producer and customer/
community of customer,

with emphasis on co-
creating personalized

experience in dealing with
the variation of the
customers’ skill and

knowledge.

Peranan IT pada

Proses Pelibatan
Kemampuan Konsumen

5TEKNOLOGI INFORMASITEKNOLOGI INFORMASITEKNOLOGI INFORMASI
4



7TEKNOLOGI INFORMASITEKNOLOGI INFORMASI6



Apa kesan Rendy menjadi Alumni UBINUS ?

Menurut saya menjadi alumni Ubinus memiliki banyak keuntungan. selain mendapatkan banyak materi kuliah yang kualitasnya baik, keuntungan
lainnya adalah mendapat nilai plus ketika melamar pekerjaan terutama dalam bidang IT di indonesia.

Darimana Rendy tahu tentang lowongan kerja di Jepang ini dan bagaimana prosesnya ?

Pertama kali saya diberikan informasi mengenai lowongan ini dari teman seangkatan saya. pada saat itu, saya baru saja di wisuda dan baru
akan menjalani interview tahap akhir di salah satu perusahaan di Jakarta. Awalnya saya tidak mempunyai pikiran sama sekali untuk bekerja di

Jepang, walaupun memang pada dasarnya saya menyukai kebudayaan Jepang. Akhirnya saya berpikir tidak ada salahnya untuk mencoba
mendaftar, karena kalau nantinya saya gagal tidak ada ruginya.

Proses penyeleksian i terbagi atas beberapa tes (IQ, programming, psychology, TOEFL), dan hanya dalam waktu sekitar 1 setengah minggu setelah
melalui semua tahapan dan interview akhir dengan pihak Fullcast Technology, saya diberitahu oleh BINUS Career bahwa saya termasuk salah

satu dari 14 orang yang lulus sebagai angkatan pertama dari G.E.T Program Fullcast Technology. Sebelum akhirnya memutuskan untuk mengikuti
program training ini, banyak keraguan yang terlintas di pikiran saya, terlebih lagi ini adalah program yang pertama kali dijalankan oleh Fullcast
Technology di Indonesia. tapi setelah saya berdiskusi dan bertanya secara detail kepada BINUS Career, akhirnya saya memutuskan untuk mengikuti

program ini, walaupun saya tahu pasti akan sangat berat utk mengikuti training yang berlangsung cukup lama.

Bagaimana perasaan Rendy selama berada di Jepang untuk bekerja ?

Sangat senang bekerja di perusahaan saya bekerja sekarang, karena atasan saya dan rekan-rekan sangat menghargai kita sebagai orang asing
yang memiliki perbedaan bahasa dan budaya. Saya sama sekali tidak dibedakan dengan pegawai yang mayoritas adalah orang Jepang.

Banyak sekali pengalaman berharga yang saya dapat disini, selain kedisiplinan waktu dalam bekerja, saya juga secara otomatis mempelajari
manner di dalam perusahaan. Selain itu, pekerjaan saya sekarang adalah mengembangkan aplikasi yang nantinya akan dipasarkan di Eropa,

Amerika, Australia, Timur Tengah, dan Asia Timur. Pengalaman menjadi salah satu tim developer ini merupakan pengalaman yang sangat
berharga untuk menunjang karir saya di kemudian hari.

Selama berada disana apa kesulitan yang dihadapi ?

Setiap hari saya bisa lembur sekitar 2 sampai 6 jam, dimana jam kerja saya adalah pukul 09.15 - 18.30. Selain weekdays, perusahaan saya juga
sering menyuruh untuk bekerja pada hari Sabtu dengan jam kerja normal. Sebetulnya, lembur merupakan

rintangan terberat saya selama bekerja di sini. Ditambah lagi bagi orang jepang, jika kita bekerja lembur
artinya kita tidak makan malam sampai kita selesai berlembur, jadi bisa dibayangkan kalau saya

selesai bekerja lembur pukul 00.00, artinya saya baru bisa makan malam setelah pukul 00.00.
Biasanya orang jepang menutupi rasa lapar mereka dengan memakan snack-snack beras atau

snack yang manis. Sebenarnya tidak ada aturan tertulis yang melarang kita untuk makan
malam ketika berlembur, tapi sepertinya aturan tersebut sudah mendarah daging pada diri

mereka.
Kesulitan lain, tentunya dalam masalah bahasa. walaupun ketika lulus dari G.E.T program

Bahasa Jepang saya dan teman-teman lainnya sudah sampai tingkat advance (japanese
language proficiency test level 2), saya dan teman-teman tetap mengalami kesulitan

pada 6 bulan pertama, terutama untuk berkomunikasi di dalam perusahaan.

Apakah mata kuliah yang dapat dari BINUS dapat diterapkan dalam
pekerjaan sekarang ?

Mata kuliah yang didapat dari BINUS sangat membantu dan mendukung saya untuk

dapat bersaing dengan para pekerja IT International, dan banyak sekali pelajaran yang
bisa diterapkan pada pekerjaan sekarang. Saya sangat berterima kasih kepada BINUS,

karena tanpa BINUS saya pasti tidak akan bisa menjadi seperti sekarang.

BINUS Career bekerjasama dengan Fullcast Technology Japan telah mengirimkan
beberapa alumni BINUS untuk bekerja di Japan. Tidak lah mudah untuk mendapatkan

kesempatan ini, karena mereka harus melalui beberapa tahap seleksi dan training
yang ketat selama 13 bulan di Jakarta dan dilanjutkan 2 - 5 bulan di Jepang, hingga

akhirnya mereka dapat bekerja diluar negri. Berikut ini adalah kesan-kesan dari team
Fullcast gelombang pertama yang berhasil diwawancarai oleh LINK Magazine.
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Rendyadi Amnar Harahap
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Ke Jepang adalah impian saya sejak kecil karena pengaruh Doraemon, Dragon Ball, dan Sailor
Moon. Saya tidak pernah menyangka bahwa impian saya dapat terwujud tepat setelah saya
lulus kuliah. Berkat BINUS, saya mendapat kehormatan untuk berpartisipasi dalam training

yang mengantar saya tiba di negeri Oshin ini.
Negara dengan teknologi yang sangat maju, berbagai fasilitas yang memudahkan hidup dan

acapkali membuat saya terkagum akan kreativitas bangsa ini. Berbagai sarana penyaluran hobi
yang bisa dibilang lengkap, berbagai pemandangan spektakuler, pemandangan sampah yang
sangat jarang saya lihat dan berbagai kebaikan dari orang-orang Jepang yang dulu saya pikir

seperti robot pun saya dapatkan di sini.
Setelah bekerja di sini, kerja rodi di Jepang yang saya takuti pun, ternyata tidak terbukti,

dengan bertemu dengan berbagai orang dari penjuru dunia saya juga jadi mengerti bahwa
pendidikan yang saya lalui selama berada di Indonesia, tidak kalah dengan pendidikan di luar

negeri. Jadi, bagi yang tidak bersekolah di luar negeri, jangan berkecil hati, karena dengan
pendidikan nasional, kita pun dapat bersaing pada level global.Linardi Kurniawan (Teknik Informatika 2002)

Setelah lulus dari UBinus aku mendapatkan kesempatan melalui Binus Career
untuk bekerja di Jepang sebagai tenaga IT. Namun sebelumnya aku harus melalui
proses training selama 1 tahun di Indonesia sampai akhirnya bisa bekerja disini.
Menurut aku bukan hal yang mudah menghadapi lingkungan kerja dan budaya
di Jepang, apalagi bagi aku yang belum memiliki cukup pengalaman sebelumnya.
Culture Shock, bahasa, iklim, bahkan untuk mengikuti kecepatan mereka berjalan
pun menjadi salah satu kendala sekaligus tantangan tersendiri buat aku. Tapi

kalau dipikir-pikir, kapan lagi ada kesempatan yang luar biasa seperti sekarang
untuk bisa melihat dunia dari sisi yang lain. Jadi untuk saat ini, aku hanya bisa
berusaha dan juga menikmati semua yang ada. Dan semoga kedepannya makin

banyak alumni UBinus yang bisa mengikuti jejak kami untuk bekerja disini.

Inge (Teknik Informatika 2002) - System Integration Tester, Fuji Film Medical, Japan

"Lewat BinusCareer, aku mendapat kesempatan yang telah lama
diidamkan, yaitu kerja di Jepang. Perjuangan keras untuk menguasai
bahasa Jepang dalam waktu singkat selama proses training
langsung terbayarkan sejak hari pertama tiba di Jepang. Bisa
melihat dan ngerasain langsung teknologi2 tercanggih dan terbaru,
jalan2 ke tempat bersejarah dan tujuan wisata lainnya, makan
beragam makanan khas jepang, pokoknya bener2 enjoy deh. Kerja
boleh keras tapi mainnya juga puas. Terima kasih untuk
BinusCareer, keep up the good work. Untuk adik2 yang masih
duduk di bangku kuliah, pesanku terus kejarlah impian kalian."

Markus (SK 2000) - Reliability Engineer, Omron Corporation, Japan
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dalam berinvestasiEMAS
Jangan menginvestasikan semua uang kita
Investasi adalah perencanaan jangka panjang yang hasilnya dapat dinikmati secara maksimal jika dibiarkan berkembang
dalam rentang waktu yang cukup lama (diatas 10 tahun), oleh karena itu selalu miliki dana extra di rekening kita (bukan
rekening investasi) untuk biaya kehidupan sehari-hari dan dana darurat.

Jangan meminjam uang untuk berinvestasi, kecuali bunganya sangat rendah
Kecuali bunga pinjaman sangat rendah, dan kita telah merencanakan dengan baik bagaimana kita membayar pinjaman kita.
Jangan berhutang untuk berinvestasi.

Jangan menginvestasikan uang yang akan kita butuhkan dalam waktu dekat
Tahu kenapa? Karena hasil investasi ada untuk jangka waktu menengah - panjang.

Miliki financial advisor yang baik
Bagi yang awam dalam hal investasi pada instrumen keuangan (deposito, obligasi, saham, reksa dana, unit link dan sebagainya)
sebaiknya memiliki penasihat keuangan yang baik, bisa memberikan anjuran yang sesuai dengan keadaan keuangan dan
profil resiko investasi kita.

Berinvestasi secara rutin
Menambah nilai investasi secara rutin setiap waktu tertentu. Inilah cara membuat uang kita terus berkembang.

Berinvestasi di beberapa instrumen
Seperti kata pepatah yang umum di dunia investasi, jangan meletakkan telur pada satu keranjang. Karena jika satu keranjang
berlubang/rusak, telur di keranjang yang lain masih utuh.

Jangan panik ketika hasil investasi tidak bagus
Sifat dasar manusia selalu menginginkan hasil yang cepat (instan), tapi sayangnya dalam berinvestasi hal ini adalah hal yang
hampir mustahil terjadi. Investasi membutuhkan waktu yang panjang, 15 sampai dengan 20 tahun adalah waktu yang terbaik.
Oleh karenanya, jangan panik ketika hasil investasi tidak bagus. Selain itu, hasil investasi bergantung pada banyak hal, seperti:
keadaan politik dan isu-isu internasional.

Selalu berikan waktu investasi kita untuk berkembang
Waktu adalah sahabat para investor sejati. Sabar…

Lee Amin - KA’01

Belmond Chandra (Teknik Informatika 2002)

Selama belajar di BINUS mendapat banyak hal yg memang bisa
terpakai di dunia kerja.Seperti programming java, vb, C.. Paling

dasar mungkin C..karena kalo itu ga bisa, susah untuk dapet
kerjaan... Dan selama di sana jg bertemu dengan banyak teman
dengan berbagai macam karakter..Jadi bisa tambah wawasan..

Selama belajar di BINUS, kalo bisa ya memang diusahakan
belajar dengan giat..Suka banyak tanya ke dosen dan

temen..Jangan biasakan mencontek jawaban PR orang.Atau
program ... Karena nanti pas kerja, Ga bisa kan sistem contek..

All by your self..
Ellen Wijaya (Teknik Informatika 2002)

Assitant Engineer in Nissan Motor Co.

Memutuskan untuk kuliah di BiNus adalah salah satu dari keputusan terbaik yang
pernah saya ambil. BiNus memegang peranan penting dalam membentuk karakter
saya sebagai pribadi sekaligus bagian dari komunitas dan menyiapkan saya untuk
memasuki dunia kerja. Ini terbukti dari banyaknya organisasi mahasiswa yang
ada di BiNus untuk melatih para mahasiswa/i-nya cara berorganisasi, meraih
prestasi dan bekerja dalam team. Yang paling saya banggakan dari BiNus adalah
BiNus menyediakan sebuah system untuk membantu para Binusian mendapatkan
kesempatan kerja setelah lulus. Jika bukan karena BiNus, saya tidak akan mungkin
mencapai prestasi yang saya dapat saat ini. Semoga di tahun-tahun kedepannya
BiNus dapat meneruskan dalam memberi yang terbaik dan juga ideologi, visi dan
misi BiNus dapat semakin terlihat jelas dalam prakteknya sehari-hari.

Eva Jovita Yudha (Teknik Informatika 2002) - Programmer Fullcast Technology Japan

Edwin Kurniawan (SK 2002) - Leak Detector Division Technical Support Engineer

Bersyukur menjadi seorang Binusian. Itulah yang saya rasakan sekarang ini. Pengalaman
menuntut ilmu di Binus membuat saya siap menghadapi tantangan baru dan bisa
belajar secara mandiri. Berkat  kerjasama Binus dengan perusahaan di Jepang saya
bisa bekerja di Jepang. Tidak ada yang mudah dalam lingkungan yang baru; culture
shock, language difficulties dll pasti ada. Tetapi berkat pengalaman sebagai seorang
Binusian dan dukungan teman – teman sesama Binusian, saya bisa beradaptasi
dengan lingkungan yang baru ini. Pengalaman bertemu orang – orang dengan pola
pikir berbeda juga pandangan saya lebih luas dari sebelumnya. Buat saya menjadi
Binusian adalah langkah pertama dalam pembelajaran yang sesungguhnya.

Saya mengucapkan banyak terima kasih untuk Universitas Bina Nusantara untuk sistem
perkuliahan yang baik dan memudahkan para mahasiswanya untuk menyelesaikan
permasalahan-permasalahan klasik terutama dalam hal administrasi sehingga saya bisa
lulus tepat waktu setelah saya menyelesaikan setiap kewajiban akademis saya. Tidak
hanya itu, saya juga berterimakasih kepada Universitas Bina Nusantara untuk seluruh
perhatiannya selama ini dalam hal karir mahasiswa. Dalam hal ini saya perlu akui bahwa
Binus juga berhasil menyediakan pintu masuk ke dunia kerja untuk para lulusannya dengan
adanya Binus Career yang juga berhasil membawa saya dan beberapa rekan lainnya untuk
bekerja di Jepang sampai saat ini. Akhir kata, salam sukses untuk Universitas Bina Nusantara
dan para almumnus untuk perkembangan demi perkembangan, untuk terobosan demi
terobosan dan hal-hal baru yang bisa kita lakukan bersama untuk bangsa ini.
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Lahir di Sumedang 17 Mei 1955, dan dikaruniai dua orang putra, sosok Pak Edi yang sangat bersahaja menjadikan Beliau salah satu dosen
favorit bagi mahasiswa. Hidupnya seolah diberikan untuk dunia pendidikan, ini terbukti dari sejumlah tulisan, penelitian dan profesinya sebagai
Dosen di BINUS UNIVERSITY sejak tahun 1986 hingga sekarang. Berikut wawancara singkat LINK Magazine dengan Pak Edi.

Apa yang membuat Bapak tertarik sebagai pengajar ?
Dengan mengajar, saya senantiasa ikut belajar. Juga merasa enjoy karena saya harus selalu membaca buku yang mutakhir, mebaca Journal
yang relevan dan mencari berbagai aplikasi dari dunia nyata yang lebih konkrit dibandingkan hanya contoh hipotetis dari text book.  Disamping
tentunya menambah relasi dan memperluas networking.

Jika dilihat dari history mengajar di BINUS dari tahun 1986 sampai saat ini, menurut Bapak apa kelebihan perkuliahan di BINUS ?
Saya melihat, rata-rata dosen BINUS adalah juga praktisi. Mereka tidak hanya mengajarkan konsep dan teori, tetapi juga memberikan contoh-

contoh kongkrit di dunia ‘kangow’ yang sebenarnya.

Bapak memperoleh gelar yang cukup banyak, dan sangat memungkinkan jika
berkarir di luar negeri, apa memotivasi Bapak untuk tetap berkarir di Indonesia ?
Saya nampaknya lebih mencintai negeri Indonesia.  Lebih baik hujan batu di negeri
sendiri, daripada hujan emas di negeri orang....katanya....................................

Hampir 25 tahun Bapak mengajar di BINUS, apa yang Bapak rasakan dari
perkembangan BINUS terhadap mutu pendidikan ?
Saya melihat banyak perkembangan pesat.  BINUS rajin sekali mencari inovasi-inovasi
baru dalam kiprahnya sebagai institusi pendidikan. Saya melihat di BINUS senantiasa
ada perubahan, always “changes”

Jika Bapak bertemu dengan salah satu mantan mahasiswa Bapak 20 tahun yang
lalu apakah Bapak masih mengingatnya ?
Tergantung siapa dulu yang mantannya dan kalau 20 tahun tidak ketemu mungkin
lupa saking banyaknya mantan-mantan.

Bagaimana menurut Bapak dengan adanya Alumni Center ?
Sangat baik. Sebenarnya kalau digarap dengan optimal banyak potensi yang bisa
digali. Kalau di luar negeri, Alumni ini adalah sumber yang potensial untuk
penggalangan dana. Banyak gedung-gedung, hall, lab, dan fasilitas pendidikan lainya
dibangun atas sumbangan. Kalau lihat komposisi mahasiswa MM banyak yang alumni
BINUS juga (hitungan kasar saya, kira-kira sekitar 50% dari mahasiswa MM kita, rata2
almni BINUS). Nah disini sebagian marketing effort kita harus difokuskan untuk
menggarap alumni ini.

Boleh Bapak berikan usulan untuk kegiatan-kegiatan alumni di luar dari kegiatan
yang sudah ada (Alumni Sharing, Alumni Profile, Gathering, Reuni, Sharing
Knowledge, Alumni Business Network, Web alumni, Alumni Endowment, Alumni
Profile) ?
Kalau Alumni join modal untuk melakukan usaha tertentu apa sudah pernah dilakukan?
Alumni bisa tanam saham di usaha yang dikelola alumni tersebut...dari Alumni, Oleh
Alumni, Untuk Alumni dan bangsa.
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Ucapan selamat atas diraihnya gelar Professor Mengawali wawancara redaksi dengan Prof. Dr. Harjanto Prabowo. Tak disangka jawaban yang
sangat Low Profile dari Pak Har, setelah ucapan terima kasih Beliau tersenyum dan berkata, “rasa-rasanya apakah saya sudah pantas ya jadi
Profesor?”. Dari kata pembuka inilah yang menjadi inspirasi redaksi untuk wawancara lebih lanjut.

Apakah ada target khusus bahwa Bapak harus menjadi seorang Prof. di usia tertentu ?
Saya senantiasa teringat pesan dari Alma. Ibu Widia yaitu kita harus menanamkan Sense of Closure dalam tiap rencana kita, yang artinya dimana
kita berani untuk mengawali maka kita perlu komitment kapan harus selesai. Cita-cita menjadi Prof. muncul saat saya kuliah S3, saya ingin
menjadi seorang profesor yang ahli di bidang akademik tapi juga mengerti di bidang bisnis dan profesional. Terlebih lagi, tempat kerja dan
posisi saya (Chief Information Officer di BINUS) sangat mendukung, dimana saya harus paham aspek bisnis karena BINUS adalah Perguruan
Tinggi Swasta, namun tidak meninggalkan dunia akademik.

Di tengah kesibukan Bapak baik di kantor dan lingkungan, apa kiat-kiatnya sehingga semua dapat berjalan dengan baik ?
Semuanya harus dapat di selaraskan. Harus selaras antara kerjaan, organisasi dan keluarga. Selaras, mempunyai makna saya harus bisa menjadi
dosen, prof, CIO dan kepala keluarga sebaik-baiknya dan setiap bidang memiliki target mana yang harus lebih di dahulukan. 

Langkah nyata apa yang akan dilakukan terkait dengan cita-cita Bapak ?
Satu terminasi dalam bidang akademik sudah saya capai yaitu menjadi seorang Profesor. Harapannya, setelah ada satu orang profesor lagi,
BINUS dapat menjadi semakin bangga. Dan kebanggaan tersebut akan saya realisasikan, dari sisi akademik saya ada tanggung jawab terhadap
dosen dan sebagai dosen saya bertanggung jawab terhadap dosen muda, kualitas, dan research. Dalam dunia pekerjaan, saya perlu lebih
menyeimbangkan aspek akademik dan bisnis.  Dalam dunia profesional, saya harus lebih menghormati integritas yang ada.

Mengapa Bapak lebih memilih berkarir di dunia pendidikan ?
Dari awal saya memang sudah berada di bidang pendidikan, dan saya juga ingin membuktikan bahwa seorang akademisi juga mengerti bisnis.
Dan jujur saja, semua ini dapat tercapai adalah karena saya berada di BINUS.

Sebagai Alumni BINUS, bagaimana menurut pengamatan bapak terhadap keberadaan dan kualitas alumni
kita di masyarakat ?
luar biasa. Namun ada harapan dari saya sebagai salah satu alumni, bahwa Alumni bisa mempunyai
sudut pandang bahwa saya bisa berkarya untuk BINUS. Yach,..seperti homecomming lah, tidak
merasa bahwa itu adalah bekas kuliah saya, tapi lebih ke arah BINUS itu tempat belajar saya.
Belajar kan tidak mengenal waktu, dengan berkarya juga bisa dapatkan banyak hal yang baik
untuk kita. Kita membangun BINUS bersama , karena kebanggaan adalah milik kita bersama.

Jika diminta jadi Ketua Umum Ikatan Alumni BINUS, apakah Bapak bersedia ?
Dalam hal ini bukan melihat bersedia atau tidak, meski saya menjadi ketua Umum namun nanti
saya tidak dapat berbuat apa-apa juga percuma. Sebagai Ketua Umum kan harus bisa
memahami apa kemauan dan harapan dari komunitasnya.

Dan sebelum menutup wawancara, Pak Harjanto menyampaikan sharing
singkat, kegiatan yang Beliau & teman-teman alumni S1 nya, yaitu
membantu almamater dalam membangun & meningkatkan proses belajar
mengajar di kampus.
Meski hanya beberapa menit, tetapi dapat memberikan inspirasi luar
biasa. Proficiat and Always success for all what are you doing.
God Bless You.

BINUS Menambah dua Guru Besar pada Fak    kultas Sains dan Teknologi Prof. Dr. Ir. Edi
Abdurachman,MS.,M.Sc. dan Fakultas Ek   onomi & Bisnis  Prof. Dr. Harjanto Prabowo
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photograph by :
Albert Lim (08194821285)

Program kepedulian sosial dalam bidang pendidikan diberikan secara gratis, ditujukan
untuk guru dan siswa Sekolah Dasar (SD) sampai Sekolah Menengah Atas (SMA)/
Sekolah Menengah Kejuruan (SMK).

Program Teach For Indonesia antara lain :
Training Campaign
Seminar Scholarship
Workshop Donation

Siapapun dapat ikut berpartisipasi dalam program ini, baik secara individu/ organisasi/ lembaga.
Sifat partisipasi adalah volunteer.
Jika ingin menjadi seorang volunteer, standarisasinya antara lain :
-  Mendaftarkan diri terlebih dahulu, baik melalui email, atau online di website Teach For Indonesia.
-  Mengikuti tahapan-tahapan penerimaan sebagai volunteer.
-  Ada masa kerja bagi seorang volunteer, dan ini bersifat sukarela. Namun perlu ada komitment dari awal.

r

r
r

r

r
r

Untuk informasi lebih lanjut silahkan hubungi :
Teach For Indinesia (TFI) Office

Jl. KH Syahdan no. 9 , lantai dasar
Kemanggisan – Jakarta Barat
Universitas Bina Nusantara
Telp. 021- 5345830 ( 2171 )

Atau kunjungi website TFI : www.teachforindonesia.org

Bee adalah maskot BINUS UNIVERSITY.

Menggunakan atribut Wisuda, dengan warna

bolero dan kuncir sesuai warna Fakultas

yang ada di BINUS UNIVERSITY.

Bee Doll @ Rp.35.000,-

( Biru Tua, Ungu, Hujau Tua, Hijau Muda,

Pink, Kuning )

Jas Semi Formal @ Rp. 112.000,-

( Coklat Muda, Hitam )
Ukuran S,M,L,XL
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Akhir kata, kami ucapkan terima kasih atas kepercayaan anda sekalian Alumni BINUS University yang dengan penuh
perhatian bersedia turut serta membantu adik-adik kita dan keluarganya sehingga mereka mendapat kesempatan
untuk memperjuangkan hidup dan meningkatkan kesejahteraan hidupnya.
Dan kami bangga, karena kita sebagai BINUSIAN mendapat kesempatan untuk membantu negara ini melalui pendidikan.

ALUMNI ENDOWMENT
PROGRAM

BAC mengajak rekan-rekan Alumni untuk turut serta menjadi
bagian dalam komunitas Alumni Endowment Program

Membantu mengangkat perekonomian keluarga dari adik-adik yang tidak
sanggup meneruskan pendidikan ke bangku kuliah sehingga mereka dapat
melanjutkan kuliah dan mendapatkan pekerjaan.

Tujuan

1.  Daftar dalam Alumni Membership Program,
Yang dimana dana Alumni Membership akan disisihkan sebesar
Rp 35.000 dari Rp 150.000 biaya keanggotaan/ 2 tahun. Jadi anda sekalian hanya dengan menyisihkan Rp 49,-/ hari  atau bisa
lebih (jika anda ingin berpartisipasi lebih).
2.  Sukarela/ tidak terdaftar dalam Alumni Membership, dalam hal ini nominal bersifat bebas dan kapanpun bisa ikut serta

Bentuk Partisipasi

1.  Semua dana yang masuk murni akan digunakan untuk biaya pendidikan calon

Mahasiswa yang memang layak mendapatkan. Tidak ada penggunaan biaya sekecil

apapun dari hasil sumbangan untuk digunakan biaya operasional. Semua biaya

operasional di tanggung oleh BAC.

Komitment
2.  Pelaporan bersifat transparan, sehingga setiap orang dapat melihat jumlah dana yang terkumpul dan yang digunakan.

Semua pelaporan dapat dilihat di : www.binusian.org/alumni

3.  Laporan tahunan diberikan secara khusus kepada setiap Alumni yang ikut dalam Alumni Endowment Program.

Transfer ke :
No Rek BCA : 527 027 4899
Atas nama : Universitas Bina Nusantara
Keterangan : Partisipasi Alumni Endowment Program.

Mohon untuk bukti transfer dapat di faks ke : 021 5301668 di email ke : intans@binus.edu / alumni@binus.edu

Cara berpartisipasi

KARIRBINUS ALUMNI CENTER
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Merupakan sebuah program yang bertujuan untuk meningkatkan intensitas keaktifan komunitas dan merealisasikannya dalam berbagai kegiatan
dan fasilitas. Harapannya, kita sebagai bagian dari komunitas dapat berkarya dari dan untuk kita sebagai alumni serta almamater BINUS
University. Program ini bersifat ditawarkan yang artinya tidak menjadi keharusan, masa keanggotaan 2 tahun.

Syarat ikut dalam Alumni Membership Program :
1. Alumni BINUS.
2. Mendapat konfirmasi dari BAC
3. Investasi membership Rp 150.000/ 2 tahun

Informasi lebih lengkap di www.binusian.org/alumni atau email ke : alumni@binus.edu / intans@binus.edu
BINUS Alumni Center, Kampus Syahdan, lantai dasar (sebelah ATM BCA), Telp. 021 - 5345830 ext 2171

MEMBERSHIPalumni

FasilitasPerpustakaan Membership*
Ikut dalam Alumni Membership Program, seorang alumni dapat menikmati fasilitas di perpustakaan, yaitu : meminjam buku, free
iuran bulanan/ tahunan, free deposit dana, dsb. Masa keanggotaan sama dengan keanggotaan Alumni Membership Program.
(*sanksi dan prosedure peminjaman mengikuti ketentuan di perpustakaan).

Alumni Magazine
Anggota akan mendapatkan LINK Magazine yang di cetak 1 tahun 2x oleh BINUS Alumni Center  Alumni (BAC). Magazine dikirimkan
secara langsung ke alamat yang terdaftar. Materi di dalam alumni magazine berasal dari : Alumni (update informasi kegiatan Alumni,
kegiatan BINUS dan industri), sharing knowledge), BINUSIAN (mahasiswa/dosen/staf), Industri, Profesional/Businessman/Praktisi/dll.

Discount 5% Alumni Merchandise
Saat ini terdapat merchandise yang dibuat oleh alumni. Bentuk merchandise dapat di lihat di www.binusian.org/alumni. Merchandise
dapat dibeli secara online atau langsung di kantor BAC. Untuk pembayaran menggunakan sistem transfer ke rekening BINUS.

Jasa
Alumni tidak perlu bingung apabila ingin mengurus surat-surat seperti
a. Legalisir Transkrip nilai/ Ijazah
b. Translate Transkrip nilai/ Ijazah  (Free) apabila memang belum pernah melakukan translate.
c. Pengiriman berkas ke lulusan ke Alumni atau Universitas tujuan ( Biaya pengiriman ditanggung oleh Alumni ).
d. Pengurusan pencetakan Alumni Card
e. Pemberian informasi seputar BINUS

A

A

A

A

Program
Acara

BINUS Alumni Center bekerjasama dengan jurusan dan ikatan alumni memiliki program terencana seperti Reuni, Gathering, Sharing
knowledge, Seminar. Bagi Alumni yang terdaftar dalam Alumni Membership maka akan mendapatkan prioritas utama untuk setiap
acara yang diadakan. Bahkan jika memungkinkan akan diberikan special price atau discount yang besarnya disesuaikan dengan acara.

Alumni Endowment
Dengan ikut dalam Alumni Membership Program, maka secara tidak langsung anda telah ikut berpartisipasi dalam Alumni Endowment
Program. (informasi secara singkat) Alumni endowment Program adalah sebuah program kepedulian alumni dalam bidang pendidikan.
Dana yang terkumpul akan sepenuhnya di berikan untuk calon mahasiswa/ mahasiswa yang kurang mampu namun memiliki prestasi
yang baik. Pelaporan dana dapat dilihat di wesite alumni (alumni social activities).

A

A



QUIZ
Jawab pertanyaan dibawah ini,
Dan menangkan voucer menginap di Pulau Umang untuk
3 orang pemenang @Rp. 2.500.000,-

Program apa saja yang ada di BINUS Alumni Center ?

Kirim jawaban melalui email ke alumni@binus.edu dengan
Subject “Jawaban Quiz LINK Kedua“
Sertakan juga identitas diri : Nama, Binusian ID (NIM),
Telp yang dapat dihubungi.

Dikirim sebelum tanggal 1 Mei 2009

Pemenang akan dihubungi langsung oleh LINK Magazine.
* Tidak dipungut biaya administrasi dll.
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Elisabeth Gilbert, penulis buku Eat, Pray, and Love dalam sebuah wawancara
mengatakan, 'we should Change Our Mantra' Kita harus mengubah 'mantra' kita.

Kita ketahui bersama kalau mantra adalah rangkaian kata-kata/suara yang diucapkan berulang-ulang,
dapat berupa ucapan doa ataupun dalam aktivitas tertentu lainnya.

Namun Elisabeth Gilbert ingin mengatakan kita harus mengubah mantra yang kita ciptakan sendiri di benak kita masing-masing.

Sebuah survey mengatakan manusia berkata lebih banyak kepada dirinya sendiri daripada kepada orang lain. Oleh karena itu menjadi sangat
penting sekali apa yang kita katakan ke dalam diri kita sendiri. Dalam dunia psikologi kita pernah mendengar istilah self-talk, dimana setiap
individu memiliki kecenderungan besar untuk berbicara dengan dirinya sendiri. Ketika Anda terus menerus mengatakan hal yang buruk mengenai
hidup anda, mengenai karir Anda, mengenai kesehatan Anda, mengenai fisik Anda, maka itulah 'mantra' yang Anda ucapkan kepada diri Anda,
dan apa yang terjadi pada Anda terkadang diciptakan sendiri oleh pikiran dan perkataan Anda.

'Saya tidak cantik, Saya pasti gagal, Saya seorang pecundang, Saya tidak berbakat, Saya lemah, Saya tidak sanggup menjalani hidup ini, Hidup
saya berantakan' Ini adalah sebagian mantra negatif yang mungkin pernah Anda katakan. Seberapa besar Anda inginkan perubahan dalam
hidup ini ?, Seberapa kuat tekad Anda untuk menjalani hidup yang lebih baik ?
Jangan berharap faktor eksternal berubah untuk Anda, melainkan ubah lebih dulu 'mantra' dalam diri Anda.

Mulai ubah mantra Anda ke arah yang lebih positif untuk membangun kepercayaan diri Anda. 'Saya luar biasa, Saya pasti akan berhasil, Saya
dilahirkan menjadi seorang pemenang, Hidup saya begitu indah, Saya bersyukur atas kondisi saya, Saya pasti bisa'
Katakan mantra tersebut tiap hari untuk membangkitkan gelora hidup Anda. Tinggalkan sejenak semua beban atau permasalahan yang mungkin
sedang Anda hadapi. Ciptakan harapan dalam pikiran Anda, dan terus mengafirmasi pikiran Anda dengan sebuah kemungkinan positif yang
bisa Anda taklukkan. Joel Osteen dalam bukunya Become A Better You mengatakan Change the way you speak about yourself and you can
change your life. Ubah cara Anda berkata-kata tentang diri Anda dan Anda dapat merubah hidup Anda.
Apa yang kita katakan menentukan arah kehidupan kita. Anda tahu mantra mana yang seharusnya diucapkan untuk kehidupan yang lebih baik?

Hidup ini terlalu singkat untuk terus menerus menghakimi diri sendiri terhadap berbagai kegagalan dan kesalahan di masa lalu. Anda tidak
hidup untuk masa lalu, melainkan untuk masa depan. Apa yang terjadi di masa lalu hendaknya tidak terus menerus menhantui pikiran Anda
sehingga menjadi takut untuk bertindak.
Hentikan dialog internal yang mengarah kepada kemunduran diri dan kehilangan harapan. Dialog yang tercipta dalam diri Anda seharusnya
dialog yang positif dan membangun sebuah harapan.
Your Words/Mantra can be so powerful to change Your Life.
Live with positive mantra, my friend!

Salam Pemenang,

Change Your 'Mantra'

man
tra

Muk Kuang ( KA’00 )
Book Author 'Think and Act like A Winner'

Motivational & Inspirational Speaker
mukkuang@gmail.com
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        Saya menuntun tulisan ringkas
ini dalam tinjauan yang lebih lugas,
ringan dan lepas. Pertama-tama yang
perlu diingat oleh seorang akademisi
adalah bahwa semua pengetahuan
(knowledge) yang telah dijustifikasi
menjadi ilmu pengetahuan (science)
termasuk ilmu komunikasi, sudah
merupakan sebuah bangunan logis
seperti sebuah rumah yang dibangun

oleh arsiteknya dengan sempurna. Namun, didalam ruang dan waktu,
semua jenis bangunan itu harus direnovasi agar struktur bangunan itu
menjadi uptodate, indah dan aktual aplikasinya dalam kehidupan praxis.
Dalam pemeliharaan bangunan pengetahuan, seorang akademisi harus
memastikan bahwa tutur katanya yang bersifat afirmatif, dapat
menjangkau, menyentuh dan menjamah para pendengarnya. Bagaimana
dan mengapa harus berkomunikasi secara intim? Dalam berkomunikasi
dengan sesama manusia, dapat dihayati dalam dua perspektif. Pertama,
adalah komunikasi yang sifatnya transaksional, misalnya keterlibatan
antara pembeli dan penjual dalam mempertahankan ”bargaining power”
untuk kemenangan dan keuntungannya masing-masing. Dalam situasi
komunikasi transaksional hampir tidak terdapat human relation atau
hubungan manusiawi. Yang ada adalah hubungan antar manusia dan
hanya mengandung relasi fungsional. Dia atau mereka bukan menjadi
bagian dari ”kita”. Interaksi dalam transaksi antara kedua belah pihak,
tidak diliputi rasa simpati dan empati, oleh karena
relasi yang terjadi bersifat subyek-obyek, dan yang
diharapkan dari masing-masing pihak adalah
bagaimana aku beruntung. Kedua, adalah bentuk
komunikasi yang intim (intimacy communication).
Dalam situasi ini relasi antara pengirim pesan atau
komunikator dan penerima pesan atau komunikan,
diliputi rasa simpati dan empati yang mendalam.
Penyampaian pesan oleh komunikator kepada
penerima pesan melalui proses encoding dapat
diterima dengan sempurna tanpa gangguan, oleh
karena relasi yang terjadi bersifat subyek-subyek.
Pesan yang direspons oleh komunikan melalui
proses decoding dipenuhi dan diliputi oleh suasana simpati dan empati
”mendalam”. Dalam situasi komunikasi seperti itu, hampir tidak ada
jarak (gap) antara pengirim dan penerima pesan.

Menurut Martin Buber dalam buku (between man and man),
situasi komunikasi seperti itu mengandaikan prinsip ”I and You”, antara
aku dan kau diperdalam relasinya dan melebur menjadi ”kita”. Aku

adalah kau dan kau adalah aku. Aku dan kau adalah pertemuan yang
autentik. Dia dan mereka hampir tersingkirkan sama sekali. Oleh karena
dia dan mereka bukan bagian dari kita. Tatap-menatap antara ’aku-kau’
menjadi begitu intim. Implikasinya adalah bahwa tiap-tiap manusia
harus diperlakukan menjadi ”kita.

Dalam tata bahasa, orang ketiga tunggal dan ketiga jamak
adalah struktur yang disengaja untuk menggambarkan relasi yang
terpisah dalam bangunan kata ganti orang atau pronoun. Relasinya
dengan kita menjadi tidak autentik. Sifat hubungan mengandaikan
penyampai-penyampai yang lain atau intermediary. Berkomunikasi intim
berarti juga saling mengangkat harkat dan martabat sesama manusia
dari derajad yang rendah ke ”taraf” derajad yang lebih tinggi. Saling
mengangkat dan meninggikan dalam berkomunikasi merupakan
kewajiban seorang akademisi yang harus dipegang teguh.

Komunikasi yang dikembangkan Aristoteles murid Plato
misalnya, selalu yang sederajad, menyentuh substansi kedalaman relasi
dan esensi berkomunkasi intim. Aristoteles adalah maha guru aposteriori
induktif setelah Plato gurunya memperkenalkan apriori-deduktif-nya.
Jika Aristoteles berguru pada Plato, Plato belajar/berguru pada Socrates
yang berbicara tentang hakekat komunikasi pertama di dunia. Socrates
(menurut Plato) pernah berkata: komunikator yang baik dan bijaksana
yang senantiasa mendambakan keintiman berkomunikasi adalah
seseorang yang senantiasa menginternalisasi makna dan simbol
komunikasi. Dalam diri seorang komunikator yang baik, konsistensi
keintiman berkomunikasi akan terus dipelihara. Seorang komunikator

yang baik belum tentu seorang ahli komunikasi atau
ilmuan. Oleh karena menjadi seorang komunikator
yang baik tercakup didalam domain praxis.
Sebaliknya, seorang ahli komunikasi belum tentu
masuk ke dalam wilayah praxis.

Sekilas Retorika Aristoteles Sejak
Aristoteles murid Plato, sudah dikenal istilah
komunikasi yang disinonimkan dengan istilah
”retorika”, suatu istilah yang tetap dipertahankan
dalam bahasa Inggris dan mengalami modifikasi
luas arti dan makna penerapannya. Di era
kontemporer dunia akademisi mempergunakan
istilah retorika untuk memberikan arti yang tak

mendalam, bergerak secara dekoratif dipermukaan proses komunikasi,
yang mempunyai ciri khas mengorbankan  kebenaran atau pemikiran
men-dalam. Retorika sistimatis sudah dilakukan Aristoteles, filsuf besar
dan ahli logika yang abadi itu.

Adakah kaitan antara komunikasi intim dengan retorika? Atau
dengan kata lain, apakah beretorika mengandung komunikasi intim?

Oleh: Dr. Domi Tulasi
Dosen Jurusan Marketing Communication

KOMUNIKASI YANG INTIM
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banyak ahli berpendapat bahwa retorika adalah simbol kedangkalan
dan pemaknaan relasi yang tak menyentuh aspek keintiman
berkomunikasi. Karena retorika adalah gaya bahasa yang banyak
digunakan oleh para politisi untuk menarik perhatian dan mengumpulkan
masa dalam jumlah yang besar. Meski terdapat pendangkalan makna
dalam berkomunikasi intim, tradisi retorika yang mendasari evolusi
studi komunikasi dewasa ini tidak akan pernah dibuang, karena dalam
perspektif komunikasi masa, retorika adalah jalan untuk menarik
perhatian audiens.

Dalam perspektif psikologi kita memandang retorika sebagai
cara persuasif yang dikembangkan dalam studi komunikasi, terutama
dalam pengembangan metodologi penelitian komunikasi. Interaksi
simbolis pada retorika memiliki ruang cakupan yang luas, dibandingkan
dengan studi komunikasi. Namun demikian, asumsi teoritis dan filosofis
dari aliran interaksionisme telah merubah cara pandang para ilmuan
komunikasi yang mengidentikkan diri mereka sebagai interaksionis,
sekalipun pemahaman mereka terhadap makna interaksi mungkin
dangkal. Dalam kenyataan, interaksi simbolis yang berfungsi sebagai
landasan filosofis dari salah satu perspektif komunikasi antar manusia,
telah merubah cara pandang kaum interaksionis menjadi persuasi
mendalam mengikuti etika berkomunikasi retorika Aristoteles..

Perspektif Maslow dan Freud
Dalam perspektif psikologi Abraham Maslow misalnya,

berkomunikasi berarti upaya pemenuhan kebutuhan sosial, meningkatkan
harga diri dan menhargai sesama manusia, yang diliputi kasih sayang
mendalam, untuk mencapai aktualisasi diri yang sempurna. Tatapan
intim Maslow kepada putra mungil pertamanya, mampu mengubahnya
dari seorang behavioris menjadi seorang humanis sejati. Sebaliknya,
Sigmund Freud melihat aspek manusia hanya dari sudut pandang animalia
semata. Itu sebabnya pertautan antara ID dan Superego jika dikaitkan
dengan komunikasi intim, hampir tidak ditemukan unsur manusiawi
sama sekali.  Sebab, Ego hanya melakukan tugas untuk menahan unsur-
unsur naluriah, yang diperhadapkan dengan Superego yakni tata susila
aspek-aspek normatif, yang meliputi keseluruhan human. Dalam kaitan
analisis Freud, tak akan nampak human relation. Relasi dan komunikasi
bagi Freud berarti aktualisasi dan pemenuhan kebutuhan libido manusia
sebagai sumbernya. Pada titik ini Freud me-mang berpaham Darwin,
yang berupaya keras untuk mereduksi nilai-nilai manusiawi ke taraf
derajat yang lebih rendah. Dalam kaitan ini, kita sepakat bahwa
komunikasi humanis me-rupakan ciri khas orang-orang terpelajar, ter-
masuk para akademisi.
(DT)
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Sekarang, bagaimana masalah pendengarnya, apakah para pendengar Radio Komunitas setia sama hal nya dengan para fans radio

besar lainnya? Ini pertanyaan menarik, ketika saya ditanyakan oleh seseorang. Jujur saja, kalo di bilang fans setia, Radio Komunitas

pasti ada, dan ini terjadi di radio komunitas saya. Ketika pertama kali kami mengudara, tanpa disangka-sangka sudah ada 5 orang yang

mengirimkan SMS untuk acara kirim salam dan request lagu. Saat itu, gugup bercampur bangga dan haru melebur menjadi satu dalam

diri saya. “Gila man…gak nyangka, kita sudah ada pendengar”

itu perkataan yang pertama kali terlontar dalam mulut saya

setelah kami selesai siaran. Hari demi hari, saya selaku Program

Director di salah satu Radio Komunitas selalu mengontrol para

penyiar perihal jumlah pendengar yang mengirim SMS atau

menelpon ke radio kita setiap harinya. Memang pasang surut

untuk jumlah pendengar yang berinteraktif tidak bisa dipungkiri,

apalagi bila ada masalah teknis yang berhubungan dengan

pemancar, yang efeknya bisa mengurangi jumlah pendengar,

seperti suara radio tidak jelas, bahkan tidak bisa siaran karena

alat pemancar tidak berfungsi pernah kita alami. Namun dengan

strategi “Learning by doing” dan “Continues Improvement” segala

masalahan perlahan bisa diatasi dengan baik.

Selain pendengar setia yang mengirim SMS dan menelpon, kami

pun juga tidak lupa untuk “bergerilya” menambah jumlah pendengar kami. Kalau dalam ilmu Marketingnya, kita menjalankan kegiatan

promosi dengan cara “Below The Line”, yakni dengan mengadakan gathering dan seminar seputar broadcasting. Berbagai persiapan

pun kami lakukan. Mulai dari membuat brosur, poster dan menyebarkan ke beberapa sekolah dan kampus disekitar studio kita,

mengiklankan di radio (sudah pasti  yaaa..), dan mem-follow up para pendengar untuk bisa menghadiri acara tersebut. Tidak lupa kami

mencari dana dari sponsor ke kampus-kampus, tempat kursus dan perusahaan lainnya yang menurut hemat kami ini adalah “market”

kami untuk mempromosikan produk-produk mereka di Radio Komunitas.  Hasilnya ? Wah, tak disangka, jumlah paserta pun melebihi

target (mencapai 50 orang), waktu itu target kami adalah 30 peserta karena memang ruangan yang disediakan tidak terlalu besar. Dari

sponsor pun kami menerima merchandise produk mereka, ya hitung-hitung untuk hadiah doorprize agar acara kami juga ada unsur

entertainment nya. Benar-benar pengalaman yang tidak terlupakan. Al hasil, beberapa peserta seminar yang kebanyakan adalah siswa

sekolah dan mahasiswa puas akan gathering dan seminar yang kami adakan, bahkan mereka tertarik untuk menjadi penyiar di radio

komunitas kami walaupun tidak di bayar. “Hitung-hitung mengolah bakat dan mencari pengalaman” kata mereka.

Namun kami pun tidak mau berbesar hati atas apa yang telah kami

peroleh. Kami tetap mengadakan kegiatan training kepada para

penyiar dan kegiatan evaluasi pun tetap kali lakukan dengan rutin.

Hemm…beginilah radio komunitas. Menghadirkan orang-orang yang

kreatif, inovatif yang berkumpul menjadi satu,untuk memberikan

kontribusi yang berharga bagi masyarakat, dengan misi kami : Mulai

dari diri sendiri, Mulai dari hal yang kecil, dan Mulai saat ini juga.

Mudah-mudahan Radio Komunitas ini bisa maju lagi, tak ubahnya

dengan radio – radio besar lainnya. HIDUP RADIO KOMUNITAS….!!!!!

23KOMUNITASKOMUNITAS22

Berbicara radio komunitas, tidak akan lepas oleh suatu kelompok masyarakat. Kok bisa? Iyalah, karena radio komunitas dikelola oleh

masyarakat (komunitas) sendiri, dan biasanya radio komunitas ini dibangun untuk tujuan pendidkan dan meningkatkan kreatifitas

masyarakat di sekitarnya.

Untuk jangkauan siaran, atau sering disebut dengan pancaran, Radio

Komunitas memiliki pancaran yang terbatas pada radius lokal (sebatas

area sasaran yang ditetapkan), sedangkan isi siaran atau informasi yang

disampaikan, dikemas sesuai dengan budaya lokal yang berlaku di

komunitas masyarakat tersebut. Sedangkan untuk manajemennya, Radio

Komunitas, dikelola langsung oleh masyarakat tersebut. Intinya, Radio

Komunitas dibangun dengan visi sebagai “Radio dari kita, oleh kita dan

untuk kita”.

Tapi jangan salah, ada kepuasan tersendiri yang tidak ternilai harganya

bagi para pendiri radio komunitas. Rasa bangga karena bisa memberikan

kontribusi bagi masyarakat sekitar merupakan faktor  yang paling besar

bila ditanya “Apa keuntungannya memiliki radio komunitas”. Selain itu,

jaringan atau networking yang luas merupakan keuntungan lain yang didapatkan dengan adanya radio komunitas ini. Bahkan, tanpa

disangka-sangka, radio komunitas ini juga bisa menghasilkan uang loh, misalkan dengan melakukan kerjasama dengan perusahaan lain

yang ingin produk atau jasanya di promosikan melalui radio komunitas, yang di disusun rapi melalui program acara di radio tersebut,

misalkan melalui program talk show, adlibs dan lain sebagainya.

Untuk program acaranya sendiri, Radio Komunitas menjunjung tinggi akan adanya kreatifitas yang dihasilkan oleh tim Radio Komunitas

tersebut. Yang paling umum biasanya acara kirim-kirim salam yang di selingi dengan request lagu  dari para pendengarnya melalui SMS

atau berinteraktif melalui telepon ke radio tersebut. Tapi jangan salah, para penyiar radio komunitas yang rata-rata tidak memiliki

background sebagai penyiar atau bahkan baru siswa sekolah pun memiliki kreativitas tinggi untuk membawakan acara tersebut dengan

sangat menarik. Ice breaker yang di lontarkan selalu saja membuat senyum para pendengarnya, apalagi ditambah guyonan yang

membuat pendengar tertawa, hahaha…….itulah radio komunitas.

Tapi apakah itu saja program acara yang ada di radio komunitas? Eits…tidak hanya acara kirim salam, request lagu yang sudah biasa

kita dengarkan loh, ternyata Radio Komunitas juga memiliki program acara sama hal nya dengan radio-radio  besar lainnya. Misalkan

saja acara talk show dengan mengundang artis sebagai bintang tamu, pembicara-pembicara terkenal, atau bahkan liputan acara-acara

live di lokasi yang masih bisa terjangkau oleh radio tersebut untuk nantinya bisa dinikmati oleh para pendengarnya. Bahkan ada juga

program acara sandiwara radio, lawakan lokal yang sengaja mereka rekam dan disiarkan melalui radio tersebut. Menarik bukan?

rame-rame mendirikan

Acara Talk Show dengan Grup Acapella “Fatih” dari Yogyakarta

Zul Fahmi
Program Director Radio Rismata 107,9 FM

(Alumnus Binus Teknik Industri 2001)

RADIO KOMUNITAS…!!!

Suasana Evaluasi Siaran Radio Komunitas



Perkembangan dunia media, baik cetak dan elektronik, di  tanah air semakin pesat. Banyak sekali kemunculan jenis media
baru di ranah public tanah air untuk memenuhi kebutuhan target market dan selera pasar yang kian tersegmen. BINUS
telah mengembangkan beberapa media cetak internal yang sudah cukup dikenal di kalangan BINUSIAN, dan BINUS
berkomitmen untuk selalu melakukan terobosan inovasi di bidang media.  Semangat berkembang di jalur teknologi dan
komitmen senantiasa berinovasi telah membuat BINUS menghadirkan media baru berupa media televisi : BEE TV bagi
para BINUSIAN, di awal 2009 mendatang.

BEE TV akan menjadi salah satu bentuk media yang dimiliki BINUS sebagai sarana komunikasi, promosi dan publikasi bagi
BINUSIAN. Dengan potensi lulusan BINUS yang berjumlah puluhan ribu orang dan sekitar 6000 mahasiswa baru per tahun,
dirasakan sudah saatnya BINUS mengembangkan jenis media elektronik sebagai bentuk media yang dapat merekatkan
hubungan melalui jalur komunikasi elektronik.

Dengan kekuatan BINUS di bidang pengembangan IT, direncanakan BEE TV ke depan akan dikembangkan sebagai IPTV
(Internet Protocol Television) yaitu sistem siaran televisi digital yang disiarkan melalui jaringan internet. Diharapkan
dengan konsep IPTV maka BEE TV akan dapat dinikmati di lingkungan kampus BINUS saja, namun juga dapat dinikmati
oleh BINUSIAN di manapun berada. BINUS menyadari
potensi alumninya yang besar dan telah menapaki dunia
profesional hingga ke mancanegara, pengembangan BEE
TV ke dalam bentuk IPTV memungkinkan para alumni dapat
menikmati informasi dan pengembangan yang telah
dilakukan oleh BINUS sebagai almamaternya lewat
jaringan internet.

Saat ini BEE TV masih berisi siaran ujicoba, dan berupa
TV wall yang ada di empat wilayah BINUS yaitu :
Kampus Anggrek, Gedung JWC, BINUS School
Simprug dan BINUS School Serpong.  Berbagai
persiapan dan pengembangan baik sistem
operasi, sistem program maupun peralatan sedang dilakukan.
Diharapkan awal 2009 mendatang, BEE TV telah dapat
beroperasi dengan lebih baik lagi. Tentu saja, pengembangan
BEE TV ke depan tidak akan lepas dari peran serta seluruh BINUSIAN baik BINUSIAN yang masih aktif sebagai mahasiswa/
dosen/ staf maupun BINUSIAN yang telah menjadi alumni.

Segala bentuk dukungan, peran aktif, kritik dan saran terhadap kehadiran BEE TV sangat diharapkan dari segenap BINUSIAN,
khususnya dari para alumni. Semoga tujuan BEE TV sebagai media elektronik milik BINUS dapat berjalan selaras dengan
visi misi BINUS Corporate, yaitu Towards BINUS 20/20 : A World-Class Knowledge Institution … in continuous pursuit of
innovation and enterpris.

BEE TV
Sri Megawaty - BTV Manajer

media baru BINUS bagi BINUSIAN

BEE TV24 25ALUMNI CENTER

photograph by :
Albert Lim (08194821285)
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New Anggrek Campus
BINUS UNIVERSITY pada tanggal 21 Oktober 2008 akan menyelenggarakan acara “'93Grand Launching New

Anggrek Campus BINUS UNIVERSITY & Closing Ceremony ACM-ICPC Asia Regional Contest 2008 –'96 Jakarta

Site”'94 di Auditorium Kampus Anggrek BINUS UNIVERSITY sebagai bentuk perwujudan rasa syukur kepada Tuhan

Yang Maha Esa atas selesainya pengembangan dan perluasan gedung baru Kampus Anggrek yang dimulai sejak

pertengahan tahun 2007. Selain itu, acara juga akan dirangkai dengan penutupan penyelenggaraan kontes

pemrograman komputer terbesar di Asia yang kali ini dipercayakan pelaksanaannya kepada BINUS UNIVERSITY,

ACM-ICPC Asia Regional Contest 2008 –'96 Jakarta Site.

Acara ini diselenggarakan sebagai bentuk implementasi dari pencapaian visi BINUS UNIVERSITY pada tahun

2020, yaitu menuju ”'94A World Class University”'94. Dengan berpedoman pada visi ini, BINUS UNIVERSITY pun

terus berbenah diri untuk turut serta mencerdaskan bangsa dan ikut memajukan dunia pendidikan di Indonesia.

Karena itu, BINUS UNIVERSITY juga terus berupaya meningkatkan kualitas pendidikannya, dengan cara tidak hanya

melakukan inovasi dari segi akademik saja, tetapi juga dengan membangun berbagai fasilitas untuk mendukung

kegiatan perkuliahan. Hal ini tentu juga akan menjadi penentu kualitas pendidikan yang bermutu di BINUS

UNIVERSITY.

Di dalam gedung baru Kampus Anggrek ini terdapat beragam fasilitas baru dan modern yang menunjang kegiatan-

kegiatan mahasiswa/i (BINUSIAN) BINUS UNIVERSITY. Beragam fasilitas baru itu antara lain :

1. State of the Art Auditorium yang berkapasitas lebih dari 600 kursi yang
dilengkapi dengan stage, back stage, ruang ganti, kursi jenis teater, LCD projector,
dan sistem audio berkelas.
2. Student’'92s Lounge yang dapat digunakan oleh para mahasiswa untuk hang-
out dan bersantai sambil menunggu waktu perkuliahan.
3. Exhibition Hall yang dapat digunakan untuk kegiatan-kegiatan seperti seminar
dan diskusi.

7. Classroom untuk program undergraduate dan
postgraduate sebanyak 95 ruang kelas yang dilengkapi
LCD projector, papan tulis, pendingin udara, satu unit
komputer, dan akses internet pada setiap kelasnya.

4. Admission yang digunakan untuk pelayanan
akademik mahasiswa dan guna mendukung
kegiatan administratif perkuliahan.

5. Library dengan koleksi lebih dari 70.000 eksemplar,
baik koleksi tercetak, jurnal ilmiah dalam dan luar
negeri, CD ROM, VCD, kaset, majalah, dan koran
yang disusun dengan sistem Dewey Decimal

6. State of the Art IT Laboratory untuk kegiatan praktikum
berbasiskan software (komputer) dengan komputer-
komputer yang memiliki fasilitas Cyber@ccess.

ANGGREK 27ANGGREKINFO
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REUNI

Reuni Sastra Jepang diadakan
pada tanggal 19 Oktober 2008
di Aula lantai 8, Kampus
Anggrek.
Acara dimulai pukul 12.00 WIB,
yang diawalin dengan makan
siang bersama, sambil diiringi
beberapa performance dari
HMJ berupa Tarian Jepang,
Tarian Nelayan, Tarian Umi.
Reuni kali ini, alumni tidak hanya
dihibur oleh tarian tetapi ada
 dua games yang pastinya
membuat semua peserta
tertawa dan ikut berpartisipasi
dalam games tersebut. Sesi
Sharring juga tidak kalah
menarik disetiap acara Reuni.
Sharing kali ini oleh tiap alumni
yang mewakili masing-masing
angkatan. Puncak acara dan
yang paling ditunggu adalah
penarikan door prize dari
jurusan dan BAC.

KARIR28

penggunaan teknologi Flazz Card ke dalam
BINUSIAN Card. BINUSIAN Card adalah kartu
yang digunakan oleh semua komunitas yang
ada di BINA NUSANTARA GROUP, seperti
mahasiswa, siswa, dosen, guru dan staf. Fungsi
awal dari BINUSIAN CARD adalah sebagai kartu
identitas BINUSIAN dan juga kartu diskon yang
diterima di merchant-merchant yang telah
bekerja sama dengan BINA NUSANTARA.

Kerja sama dengan BCA tentunya membuat
fungsi BINUSIAN Card, yang akan berganti
nama menjadi BINUSIAN Card-Flazz bertambah
sesuai dengan fungsi Flazz Card, yaitu sebagai
bentuk baru alat pembayaran bagi BINUSIAN.
Fungsi BINUSIAN Card-Flazz sebagai alat pem-
bayaran tentu akan memudahkan BINUSIAN
dalam bertransaksi baik di dalam maupun di
luar lingkungan BINA NUSANTARA. Terlebih
saat ini, Kartu Flazz sebagai produk baru

Kemajuan teknologi yang terjadi dewasa ini
memberikan pengaruh yang luar biasa besar
baik terhadap institusi pendidikan, perbankan,
pemerintah maupun lembaga-lembaga lainnya.
Kemajuan teknologi mengisyaratkan setiap
lembaga untuk tetap terus melakukan pem-
baharuan yang bermuara pada fleksibilitas.
Fleksibilitas itulah yang menjadi salah satu
indikator kesuksesan suatu teknologi.

BINA NUSANTARA sebagai salah satu institusi
pendidikan terkemuka di Indonesia, tidak
pernah berhenti melakukan terobosan yang
bermanfaat bagi komunitasnya. Memiliki
hubungan kerja sama mulai dari berbagai
universitas dan sekolah baik di dalam maupun
luar negeri, lembaga pemerintah, NGO, sampai
industri. Kini BINA NUSANTARA melebarkan
sayapnya dengan melakukan kerja sama
dengan lembaga perbankan yaitu, BCA. Kerja
sama tersebut diwujudkan dengan ditanda-
tanganinya Memorandum of Understanding
(MoU) dengan BCA, hari Kamus lalu (21/08/08)
di Kampus Anggrek BINUS UNIVERSITY, Jakarta.

Lingkup kerja sama antara BINA NUSANTARA
dan BCA, sebagai leader di dunia micropayment
di Indonesia adalah sehubungan dengan

MOU BINUS & BCA

dari BCA sudah mempunyai jaringan merchant
yang cukup luas, tidak hanya menyangkut
industri makanan dan minuman, melainkan
sudah merambah ke SPBU dan perparkiran.
Yang mana ke depannya kami yakin akan
berkembang sangat pesat. Kerja sama dengan
Kartu Flazz dari BCA menjadikan BINA
NUSANTARA sebagai institusi pendidikan
pertama di Indonesia yang mengaplikasikan
sistem ini. Dengan demikian BINA NUSANTARA
siap memasuki era baru, yaitu Cashless Society.

”Dalam rangka menuju BINUS 20/20 sebagai
A World Class Knowledge Institution, BINA
NUSANTARA terus berbenah diri dalam
meningkatkan kualitas pendidikannya. Kerja
sama dengan BCA menunjukkan bahwa BINA
NUSANTARA tidak hanya mementingkan
kemajuan di bidang akademik, tetapi juga
peduli akan peningkatan fasilitas yang bisa
memudahkan komunitas BINUSIAN dalam
beraktivitas. Adanya BINUSIAN Card pasti akan
lebih memudahkan BINUSIAN dalam ber-
transaksi baik di dalam maupun di luar
lingkungan BINA NUSANTARA. Ini merupakan
suatu terobosan bagi BINA NUSANTARA untuk
menuju cashless society,” ujar Ir. Bernard
Gunawan, CEO BINA NUSANTARA. (sh)

REUNI
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Reuni Sastra Inggris
Networking and Friendship di acara Reuni Alumni

Tanggal 13 September 2008 yang lalu, diselenggarakan acara Reuni Alumni
sastra Inggris yang Pertama dengan tema : "Meet and Go Green". Acara
terselenggara di K. Anggrek lt 8 ini di koordinasi oleh Ibu Wiwik (Dosen Jurusan
Sastra Inggris), Ketua Alumni Sastra Inggris Natalia Susanto dan bekerjasama
dengan BAC, serta panitia yang terdiri dari para alumni. Tampak hadir Ibu
Ienneke Indra Dewi, Ibu Risa. para dosen, alumni dari angkatan pertama hingga
yang terakhir, bahkan teman-teman HMJ dari Sastra Inggris.
Acara mengalir dengan baik dan menyenangkan bagi para alumni, canda tawa,
peluk dan tentunya foto-foto mewarnai acara ini. Reuni antara alumni, dan
dosen sangat terlihat begitu menyenangkan. Sharing dari perwakilan alumni,
informasi lowongan kerja langsung dari alumni, dan saling tukar kartu nama
menjadi bagian yang sangat penting.Rata-rata dari yang hadir mengharapkan
acara seperti ini dapat diadakan lagi & tentunya dengan skala yang lebih besar.

Yuk kita simak rangkain acaranya  :
Penampilan yang elegan dan cantik dari Paramabira membuka acara ini yang
kemudian dilanjutkan oleh Ibu Ienneke Indra Dewi, M.Hum. menyampaikan
sambutannya. Ada hal yang ditekankan untuk para alumni dalam sambutan
Beliau yaitu tentang networking. Yup.. memang hal ini pun di iyakan oleh
alumni dan semua yang hadir saat itu.
Tapi pertanyaannya, bagaimana networking yang sudah diawali ini, dapat
berjalan dengan lancar dan berkembang. Salah satu sarana yang dapat
dimanfaatkan adalah melalui dunia maya (milis). Karena mengingat waktu dari
para alumni yang memang tidak memungkinkan untuk dilakukan pertemuan
terus menerus. Namun jangan khawatir kata Beliau, meski lewat dunia maya
namun ada banyak hal yang dapat dilakukan, contohnya : sharing, informasi
lowongan pekerjaan, dll. Mengakhiri kata sambutannya Ibu Ienneke
mengucapkan banyak terima kasih kepada semua pihak dan juga alumni yang
sudah turut mensukesskan acara reuni ini.
Terima kasih juga untuk Ibu Ienneke yang telah berkenan hadir untuk kita
semua (salam dari alumni)....

Lalu acara dilanjutkan dengan makan malam (hm.... yummy) yang sekaligus
acara buka puasa bersama berhubung acara ini dilakukan saat bulan puasa.
Selama acara ini, kita benar-benar menikmati suasana yang enjoy, sambil
menikmati hidangan dengan iringan alat musik akustik yang lembut (seperti
di cafe-cafe, gitu..

Mendekati akhir sesi makan, ada kejutan nih dari Stamanara. Tujuannya sih,
supaya jadi seger semua karena habis makan. Dan buktinya yup,.. Stamanara
berhasil membuat semua jadi semangat. Lalu baru setelah itu dilanjutkan

SEJIWA 2008

Holding Hands Together To Achieve Our Goals, itulah tema dari acara SEJIWA. Acara ini dimotori oleh mahasiswa yang tergabung dalam HIMTEK
(Himpunan Mahasiswa Teknik Komputer) dan diketuai oleh Samuel Suryawijaya. SEJIWA 2008 diadakan pada tanggal 25 Oktober 2008 di kampus Syahdan
BINUS UNIVERSITY. Diawali dengan Kata sambutan dari Ketua Panitia SEJIWA 2008 dan Ketua Jurusan Sistem Komputer Bapak Wiedjaja, S.Kom., diikuti
dengan pemutaran video perjalanan HIMTEK. Suka duka selama menjadi mahasiswa Sistem Komputer, diutarakan semua dalam kesempatan sesi sharing
mahasiswa. Beberapa alumni juga diminta untuk memberikan sharing, dan sedikit berbagi ilmu kepada teman-teman mahasiswa dan alumni lainnya.
Suasana keakraban dan saling berbaur antara mahasiswa dan alumni ini terlihat jelas pada saat games berlangsung. Tak lupa pula diakhir acara ditutup
dengan menyanyikan lagu Mars dan Yel-Yel HIMTEK, dan foto bersama seluruh peserta yang hadir.

HIMTEK

presentasi informasi dari BAC (BINUS Alumni Center), informasi yang disampaikan adalah perihal kekuatan dari komunitas alumni. Dengan
jumlah komunitas yang besar, kita memiliki kekuatan yang besar pula. Bahkan mungkin dengan komunitas ini saja, kita dapat menciptakan
banyak hal seperti : lahan kerja, lahan bisnis, lahan informasi, dll. Tak lupa di informasikan juga kepada alumni untuk melakukan update
data di web alumni yaitu : www.binusian.org/alumni. Menyambung dari BAC adalah perkenalan kepengurusan HIMSI periode baru.

Ini nih,.....acara yang ditunggu yaitu sharing dari tiap alumni yang mewakili tahun angkatan. Bahkan ada yang langsung "tembak" informasi,..
dengan menyampaikan informasi lowongan pekerjaan di kantornya saat ini,..wuih,..seneng kan ada referensi :)
Rangkaian acara ini di pandu oleh MC yang ok banget,
mengocok perut semua yang hadir saat itu, mereka adalah
MC Santy dan Franky keduanya adalah Alumni dari Sastra
Inggris.

Puncak acara ditutup dengan penarikan doorprize berupa
1 buah iPod Nano persembahan dari BAC, serta sesi foto
bersama alumni dan panitia.

Terima kasih kepada semua Alumni sastra Inggris yang hadir,
panitia, sponsor, jurusan dan Fakultas, mas dan mbak Office
boy, dan semua yang sudah membantu.
Sukses selalu untuk Ikatan Alumni Sastra Inggris (khususnya)
dan Alumni BINUS (pada umumnya)
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ANDREW FRANSCISCUS alumni BINUS INTERNATIONAL jurusan Computer Science ini
terpilih sebagai President of BINUS INTERNATIONAL. Semasa kuliah, Andrew aktif dalam
berorganisasi dan memiliki beberapa prestasi baik tingkat nasional maupun internasional.

Menurut Andrew, kuliah di BINUS INTERNATIONAL mungkin bisa dikatakan sedikit berbeda
dengan Universitas lainnya. Jumlah murid yang tidak terlalu banyak, menjadikan BINUS
INTERNATIONAL sebuah small campus yang cukup solid. Dosen, murid, dan semua staff
kampus hampir saling mengenal semua satu sama lain. “Suasana inilah yang sangat
mendukung saya (dan semua anak BI lainnya) dalam mejalani kehidupan kampus, baik
akademik maupun non-akademik.”
Selama kuliah di BI, pengalaman yang saya dapatkan begitu banyak sampai-sampai sulit
untuk menentukan satu yang paling berkesan. Selain itu, saya juga mendapat beberapa
kesempatan untuk melalui pengalaman-pengalaman yang sangat berharga: terlibat dalam
senat kampus, mengorganisasi kegiatan kampus, bahkan mengikuti kegiatan workshop
Digital Media di Perancis. Semua hal yang saya alami dari sejak masuk sampai lulus, baik
yang kurang menyenangkan sampai yang mengharukan, tentu akan menjadi suatu hal
yang akan saya kenang terus sampai tua nanti.

Saat ini Andrew bekerja di salah satu Big 4 Accounting Firm sebagai IT auditor/Consultant.
Pekerjaan saat ini menuntut banyak hal: time management, client relationships, analytical
skills, dll. Dalam dunia kerja tantangan yang dihadapi jauh lebih kompleks. Kita harus
dapat menghasilkan pekerjaan secara maksimal, sambil memberikan sebuah nilai tambah
bagi client, serta mengembangkan diri kita secara terus menerus. “Tentu saat ini saya
masih dalam proses pembelajaran. Akan tetapi ilmu-ilmu yang sudah saya dapatkan
selama ini di BI telah memberikan bekal awal yang berharga”, kata pria yang sewaktu
SMA masuk dalam Acceleration Class.

Sebagai seorang ketua ikatan alumni BINUS INTERNATIONAL, Andrew mempunyai satu
pandangan sendiri mengenai komunitas BINUS INTERNATIONAL. Saat ini ikatan alumni
BI masih benar-benar baru dan dalam proses pembentukan. Hal pertama yang harus
dilakukan adalah membentuk fondasi yang kuat terlebih dahulu di antara semua alumni
BINUS INTERNATIONAL saat ini. Jaringan komunikasi harus terbentuk terlebih dahulu
sebelum kita dapat melakukan program-program yang lebih mendalam. Untuk
melaksanakan hal ini, tentu saja kerja sama semua pihak, baik ikatan alumni, BINUS
Alumni Center, dan semua alumni BI,  amat diharapkan. Andrew berharap, ke depannya
alumni BINUS INTERNATIONAL bisa menjadi salah satu kekuatan yang bisa dibanggakan
dan suatu nilai lebih yang diakui semua pihak. Hal ini amat penting karena kuliah hanyalah
sebuah bekal awal dari sebuah perjalanan panjang kehidupan.

President of alumni
BINUS INTERNATIONAL

BINUS INTERNATIONAL untuk pertama kalinya mengadakan REUNI
untuk semua alumninya. Antusias yang begitu tinggi digambarkan
dengan banyaknya peserta yang hadir pada saat reuni berlangsung,
yaitu hari Kamis 23 Oktober 2008 di kampus The Joseph Wibowo
Center. Beberapa dosen juga turut hadir meramaikan acara ini. Acara
berlangsung cukup sukses hingga pukul 21.00 WIB.

Tema dari reuni kali ini adalah Homecoming BINUS International.
Ajang reuni ini juga dimanfaatkan untuk melakukan pemilihan ketua
alumni pertama BINUS International. Berdasarkan hasil voting dari
perserta reuni yang hadir, maka terpilih ANDREW FRANSCISCUS
(Computer Science 2008) sebagai President of Alumni Association
dengan jumlah 29 suara, dan Soefiansyah (Accounting 2007) sebagai
Vice President of Alumni Association.

Disamping para alumni melepas rasa kangen bertemu teman-teman
kuliah, mereka juga diminta untuk melakukan networking caranya
adalah dengan mengumpulkan kartu nama sebanyak-banyak nya.
Bagi alumni yang bisa mengumpulkan kartu nama terbanyak
mendapatkan 1 buah iPod nano dari BAC.
Puncak acara ditutup dengan sesi foto bersama peserta yang hadir.

HOMECOMING
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JL. Utama Raya No.70 –'96 Cengkareng, Jakarta 11730
JL. Raya Kotabumi Blok CD4 No.6,7,8 - Kotabumi Tangerang 15561
Website : www.lawavedesign.com
Email Contact : victor.rizki@lawavedesign.com / ask@lawavedesign.com

Service dari LaWaveDesign.com :
• Website Development
• Interactive Kiosk System
• CD Profile perusahaan dengan animasi
• Design Graphic
• CD Interactive (modul interactive)

Jl. Siaga Raya Komplek LAN D-7
Pejaten Barat, Pasar Minggu,

Jakarta Selatan 12510

Telephone : 021-30112891
Cellphone : 0856-8864564

Faximile : 021-79192702
Website : www.expertoha.com
YM ID : expertoha@yahoo.com
E-mail : expertoha@gmail.com

Our Services :
* Brand Identity Design
* Promotional Materials

* Company Profile
* Academic Prospectus

* Web & Multimedia
* Book Cover Design

Jl. Melati VI No 3
Bumi Malaka Asri
Tel : 021 861 1448
Fax : 021 861 1448
Email: epic_gram@yahoo.com

Our Service :
Signage (Name Board), Design Materials & Graphic Design

Telp. 021 96 6833 7755
 HP. 0813 - 96 86100 654

Email : heru_surja@yahoo.com

Our Service :
design & promotion consultant

Advertising
        Publishing

Outer Ring Road, NI 75
Jakarta 11620
Ph. +62-21-54393650
email: infoid@kogenmedia.com

We are seeking talents in:
- 3D Animator
- Flash Animator & Design (Action Script skill will be advantageous)
- Marketing

Bedok Reservoir Rd. 638 # 04-45
Singapore 410638
Ph. +65-9898-998-3
email: infosg@kogenmedia.com

KogenMedia

LaWaveDesign.com
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Alumni Business Network Exhibition

Alumni Business Network Exhibition merupakan kegiatan pertama yang diselenggarakan oleh BAC, yang bertujuan untuk :

Mengenalkan kepada BINUSIAN bahwa di BINUS memiliki Ikatan Alumni, yang di dalam Ikatan tersebut telah tercipta suatu

jaringan kegiatan yang saling menguntungkan.

Mengenalkan kepada BINUSIAN bahwa sudah cukup banyak

alumni BINUS yang telah menjadi entrepreneur.

Mengajak Alumni untuk pulang kembali kepada Almamater dan

dapat memberikan kontribusi untuk almamaternya.

harapan agar hubungan baik dan saling menguntungkan antara

Alumni dengan Alamamater dapat terus terjalin.

Exhibition dilakukan selama tiga hari, tanggal 11 - 13 Desember

2008 dengan lokasi exhibition di Food Court Kampus Anggrek

mulai jam 09.00 WIB. Kegiatan ini memiliki rangkaian acara yang

tidak hanya exhibition saja melainkan juga ada kebersamaan

dengan talk show dan workshop.

Antusias yang cukup baik dari alumni dan industri sehingga hadir

15 booth yang ada di kegiatan exhibition ini, antara lain :

Microsoft, HP, Waterbom, V-Gen, Indosat, Tarzan, Ricky L, Bit

Education, Human Capital, Terry Palmer, Gloss, Veneta System,

D’Lofts Apartemen, Dua Com, Korean Food, Suara Pembaruan.

Kegiatan ini mendapat sambutan yang cukup baik dari alumni

(khususnya) dan mahasiswa, hal ini terbukti dari ramainya

peminat dari mahasiswa dan alumni yang datang. Dan dari

BAC juga berhadap bahwa kegiatan ini dapat berkembang

dan terselenggara dari tahun ke tahun tentunya dengan skala

yang semakin besar dan program yang lebih menarik.
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TERRY PALMER terbuat dari Pure Cotton Combed Pile

(Pure CCP) tanpa softener, sehingga TERRY PALMER

memiliki daya serap maksimum namun tetap lembut

bagi kulit.

TERRY PALMER mempunyai kelembutan tiada tara

untuk kemewahan kulit anda.

TERRY PALMER dengan anti bacterial mencegah bakteri

berkembang biak dalam serat handuk sehingga tidak

menimbulkan bau.

TERRY PALMER tidak menggunakan zat-zat kimia yang

berbahaya, seperti aninobiphenyl dan benzidine.

Bahan-bahan kimia ini dapat masuk ke dalam tubuh

melalui pori-pori dan mengendap dalam jangka waktu

yang lama sehingga dapat menyebabkan kanker.

TERRY PALMER terbuat dari bahan yang telah teruji

secara klinis tidak menimbulkan iritasi pada kulit.

Anti Bacterial

High Quality
Cotton

International
Sertification

Maximum
Absorbance
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Tips From Ricky L Studio

Pilihlah vendor yang memang berpengalaman
dalam bidang fotografi, jangan terlena dengan

harga yang murah, bagaimanapun, fotografi
merupakan kenangan yang utama karena di

dalamnya menyangkut rekaman memori sekali
seumur hidup, sewaktu waktu dapat diperlihatkan
ke anak cucu. Selain itu, konsultasikan keinginan

Anda berdua sebelum pemotretan dilakukan untuk
hasil yang maksimal. Vendor foto yang baik harus

mampu memberikan sejumlah alternatif yang tepat
agar tepat sesuai keinginan klien dengan

mempertimbangankan kebutuhan dan budget
tentunya. Khusus untuk mahasiswa/mahasiswi Bina
Nusantara yang ingin menggunakan jasa Foto Wisuda
kami, dapat memperoleh Discount 10% untuk Paket

Wisuda, hanya dengan menunjukkan kartu mahasiswa
Bina Nusantara kepada marketing kami.

The History
Ricky L Studio Foto dimulai pada tahun
1996. Latar belakang didirikan Ricky L
Studio karena melihat perkembangan
industri fotografi yang menjanjikan. Selain
itu, pengalaman yang dimiliki dalam bidang
fotografi membuat kami yakin
mengembangkan indsutri ini dengan baik.
Hingga sekarang produk kami telah
mencakup Foto Prewedding Indoor &
Outdoor, Video Liputan, Foto Liputan
Hari H, Foto keluarga, Foto Wisuda, Dan
Bridal Style. Kami juga memberikan
kemudahan untuk calon pengantin
dengan menyediakan paket pernikahan
yang sudah mencakup semua kebutuhan
pernikahan Anda.
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BITEducation was established in 2003 to face the
challenge of the fast-paced IT Environment which is
more robust, more complex, and more demanding.

BIT Education have continuously strengthened the
learning system and curriculum using a proper
benchmarking method to ensure that our graduates
are ready for facing the real-world challenges. BIT
Education believe that beside good system and
curriculum, qualified instructors is a key to successfully
driven the real-world atmosphere and experiences
into the class. Therefore we carefully put this work
under our maximum efforts to have only the best
instructors who is friendly, professional, experiences,
practical and certified in the field.

Now, with the experiences, our methods, and all of
our proven graduates, we are ready to build you to
become one of certified professionals who be ready
to face the world of tomorrows with today's
knowledge and skills in your hand.

Jl. Haji Soleh 1 No.1P
Kebayoran Lama

Jakarta 11560

Our Product:

CCNA Fast Track
· 12 working days in-class
· Full day training Monday - Friday (09:00 to 16:00)
CCNA for Busy People - Saturday Class
· 24 sessions in-class, done in 12 weeks
· Class schedule every Saturday (09:00 to 16:00)
CCNA for Busy People - Sunday Class
· 24 sessions in-class, done in 12 weeks
· Class schedule every Sunday (09:00 to 16:00)
CCNA for Busy People - Night Class
· 24 sessions in-class, done in 12 weeks
· Night Class after regular office-hours (18:00 to 21:00)
· Shifts available: Monday & Wednesday (Twice a week)
All Courses includes:
· Include lunch or dinner
· CCNA 640-802 updated curriculum
· CCNA exam simulation try-out, Tips & tricks
· Course module & Network compiled CD
·  Score Report, Certificate of Completion from BIT
Education
· Friendly, Certified, Practical & Experienced instructor
· Hands-on labs with Cisco router & switches
  (one router for one student)
· Hands-on labs with VPN Cisco router
  (one router for one group)
· Maximum 6 students per class
· All course material presented in Bahasa Indonesia
For more info, please check our website at
www.biteducation.com
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Semakin berkembangnya hunian di kota Jakarta, membuat kami dari pihak developer

menyadari akan betapa pentingnya sebuah hunian yang eksklusif di dalam padatnya kota Jakarta.

Apalagi seperti yang kita ketahui, menurut survey bahwa kepadatan penduduk di kota Jakarta

bukanlah seluruhnya berisi penduduk asli kota Jakarta, akan tetapi banyak yang berasal dari

daerah atau pulau lain untuk suatu  kepentingan atau tujuan seperti bekerja, menuntut ilmu, dan

sebagainya.

Oleh karena faktor – faktor itulah, maka D’Lofts Apartment dihadirkan dengan tujuan

memberikan sebuah hunian yang berkelas, sehingga memberikan kenyamanan serta kemudahan

untuk Anda yang menghuninya. D’Lofts Apartment merupakan salah satu tipe hunian yang cocok

dengan gaya hidup masyarakat masa kini, dimana memiliki lokasi yang strategis. D’Lofts Apartment

juga memiliki keunggulan lainnya seperti bebas banjir, akses jalan tol yang mudah dijangkau

sehingga akan memudahkan bagi Anda yang memiliki tingkat mobilitas yang tinggi. Dan juga

memiliki beraneka macam fasilitas seperti Shuttle car dari D’Lofts Apartment menuju kampus

BINUS. D’Lofts Apartment juga dihadirkan dengan fasilitas – fasilitas lainnya seperti tempat

fitness, area jogging, kolam renang, mini market, restaurant dan kafe, salon, laundry, basement

sebagai area parkir, dan akses internet.

D’lofts Apartment memiliki konsep hunian tropic minimalis yang memiliki 2 lantai untuk setiap

unitnya., menggunakan access card system untuk setiap level apartment, terdapat CCTV yang

membantu pengawasan pihak security,dan keamanan security 24 jam. Fasilitas – fasilitas ini

diberikan agar Anda dapat merasakan D’Lofts Apartment sebagai hunian yang sudah seperti

rumah sendiri dimana para keluarga juga bisa berkumpul di sini dan juga bisa membentuk sebuah

komunitas yang harmonis di dalamnya. Adapun informasi dan keterangan lebih lanjut dapat

mengunjungi kami pihak pemasaran di Kantor Pemasaran di Jl.Sandang no 8, Kemanggisan

Jakarta Barat atau di nomor telepon (021) 5329327 dan (021) 33030308.



Pemilik atau pembeli PC (personal computer) tidak banyak
mengetahui bahwa perangkat satu ini merupakan bagian utama
selain prosesor, mainboard, memori, dan lainnya. Cenderung
memilih model tampilan fisik sebuah casing daripada sekedar
kebutuhan daya sebuah PC. Saat ini tidak banyak informasi
yang menjelaskan  Power Supply Unit, yang diketahuai kalangan
umum adalah pemasok listrik ke PC, tetapi dibalik itu fungsinya
cukup penting yakni memberikan kestabilan daya ke semua
unit bagian dari PC.

iCute Tech salah satu produsen besar dengan brand icute,
pelopor teknologi casing dan power supply di dunia. Mungkin
ada beberapa brand yang telah ada diindonesia merupakan
oem dari icute tech.

Produk terbaru icute adalah iCute Titanium Series dan iCute
Titanum Pro Series, yang merupakan power supply kelas dunia
yang telah mendapat sertifikasi 80 Plus. Tersedia dengan
kebutuhan daya 550W, 650W, 750W, 900W dan 1050W. Semakin
besar daya yang dihasilkan semakin baik untuk terpasang pada
sebuah PC.

Tetapi pada kenyataannya dilapangan, banyak produk yang
mencantumkan daya 550W dan seterusnya, kenyataannya tidak
 sesuai dengan daya yang dihasilkan sebenarnya. Ada istilah
peak dan pure didalam power supply. Peak adalah total daya
maximal yang dihasilkan. Pure adalah daya yang sesungguhnya
dihasilkan sebuah psu. NIilai Peak selalu lebih besar dari Pure.
 Dua nilai yang berbeda yang tidak banyak  pemilik pc paham.
iCute memiliki nilai psu pure dengan nilai yang tercantum pada
angka produk.

iCute Titanium Series 550W salah satu produk untuk mencukupi
kebutuhan PC, dengan features yang sangat lengkap antara lain
- Fan 14 cm LED biru dengan pengontrol temperatur
- Cable Sleeving
- Panjang kabel 450mm – 500mm
- Ultra silent noise
- Active PFC ( Pure Factor Correction )
- Konfigurasi kabel yang lengkap ( 24 Pin , 6+2 pin PCI-E

Connector, dll)
- Body  Full Glossy Platinum
- Coonector S-ATA , 4 Pin dan 8 Pin ATX 12V

Pentingnya  Sebuah Power Supply Unit

PSU yang baik, menghasilkan output di setiap rail (12v, 5v, 3.3v)
 yang tidak boleh  kurang dari kebutuhan.

Dengan feature yang ada, iCute Titanium Series 550W memiliki
kinerja yang cukup baik disetiap rail-nya.

PSU yang baik juga harus memiliki efisiensi di atas 80%, dimana
iCute Titanium Series 550W telah memenuhi efisiensi 80 Plus
sehingga nilai nya diatas 80%.

Dengan harga ± 85usd  menjadi pilihan yang tepat  untuk
mendapatkan PC dengan performa yang baik. Dan juga jaminan
layanan purna jual yang sangat baik dari distributor iCute Tech
berupa jaminan LIFETIME WARRANTY. Sehingga makin
menambah keyakinan bahwa produk-produk iCute berkualitas.
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Indosat 3.5G Broadband adalah layanan telekomunikasi bergerak nirkabel dengan teknologi 3.5G (GSM/ UMTS/ HSDPA).
Dengan Indosat 3.5G Broadband aktivitas berinternet seperti  e-mail, chatting, downloading, blogging, browsing, dll semakin
leluasa dengan kecepatan akses hingga 18 Mbps dengan menginstall Indosat Accelerator Client yang bisa didownload secara
gratis di www.indosat.com.

Alasan memilih Indosat 3.5G Broadband !

· Cepat! Dengan teknologi HSDPA Anda dapat menikmati akses internet dalam waktu sangat singkat dan download dengan
kecepatan tinggi.

· Kebebasan! Dengan layanan ini Anda dapat berkomunikasi via internet cepat, download file dan chatting dengan leluasa baik
secara mobile maupun tetap dimanapun Anda berada. Selain itu Anda masih menikmati layanan suara, SMS dan Video Call.

· Nyaman! Dengan layanan paskabayar metode pembebanan biaya bulanan dan berdasarkan volume data sesuai jenis paket.
· Terjangkau! Indosat3.5G broadband menyediakan berbagai pilihan paket dalam batasan kuota jumlah volume data dengan

harga yang menarik pula.

Tarif/Paket Bundling

Pilih dan nikmati paket Indosat 3.5G Broadband yang paling pas untuk Anda. Dapatkan juga paket menarik untuk pembelian
modem Huawei E220 seharga Rp 1.200.000,- (sudah termasuk PPn 10%) secara tunai. Juga tersedia pilihan pembayaran modem
melalui program Power Buy Kartu Kredit Mandiri.

Paket Bundling Modem (Pembayaran Tunai)

Paket Regular

· Tarif Promo berlaku 3 bulan pertama terhitung sejak mulai berlangganan (hanya berlaku untuk pelanggan baru).
· Biaya kelebihan pemakaian : Rp 0.5 / KB.
· Harga di atas belum termasuk PPn 10%.

Paket Unlimited

· Harga di atas belum termasuk PPn 10%.
· Kecepatan akses maksimum dengan mengacu pada batas penggunaan secara wajar sesuai kategori Paket ( 2GB s/d 10 GB).

Setelah batas penggunaan wajar, maka kecepatan akses akan disesuaikan.
· Berlaku di Pulau Jawa (Jakarta, Bandung, Semarang, Yogyakarta, Surabaya).
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Paket Quota Biaya Bulanan Tarif Promo
Economy            500 MB    Rp 90,000            Rp 1
Extra Light            1.25 GB    Rp 200,000            Rp 1
Medium            3 GB    Rp 400,000            Rp 1

Paket Quota Biaya Bulanan Tarif Promo
Economy            500 MB    Rp 90,000            Rp 50.000
Extra Light            1.25 GB    Rp 200,000            Rp 100.000
Medium            3 GB    Rp 400,000            Rp 250.000

Package Kecepatan Maksimum Biaya Bulanan
ISAT Eco           Up to 256 Kbps Rp 100,000
ISAT Medium           Up to 1 Mbps Rp 300,000
ISAT Heavy           Up to 3.6 Mbps Rp 500,000
ISAT Super           Up to 7.2 Mbps Rp 1,500,000



V-Gen berdiri sejak tahun 1998 dan pada
perkembangannya hingga saat ini V-GeN
merupakan salah satu produk memory unggulan
yang bisa dikategorikan sebagai pemimpin pasar.
Perkembangan itu sendiri meliputi berbagai
aspek :
• Pesatnya kemajuan perusahaan
• Kategori produk yang lengkap
• Volume penjualan yang meningkat pesat
hingga saat ini

Visi:
Menjadi salah satu produk memory terbaik
dunia.
Misi:
Menjadi partner IT terbaik dalam memberikan
solusi yang tepat dan berkomitmen dalam
memberikan kontribusi pelayanan yang
maksimal demi terciptanya kepuasan pelanggan

Visi dan Misi itu sendiri didukung dengan:
1. Kualitas barang yang bermutu tinggi
    a. Disupport oleh chipset-chipset besar (Major Brand) seperti : HYNIX, SAMSUNG, TOSHIBA, MicronT, Elpida (NEC & Hitachi)

   Nanya, Qimonda (Infeneon).
    b. Menggunakan sixlayer PCB sehingga menghasilkan kestabilan yang maksimal

c. Menggunakan controler terbaik
d. Double QC Procedur dimana QC pertama dilakukan setelah produksi dan QC kedua dilakukan sebelum didistribusikan

2. Layanan purna jual terbaik
a. Real Lifetime Warranty
b. Real One to One Replacement
c. Fasilitas Trade In (khusus memory PC dan Notebook)

3. Fokus dan spesialisasi dibidang memory
a. Kontinuitas distribusi barang lebih stabil
b. Memperkokoh layanan purnajual terbaik yang sudah ada
c. Memberi rasa aman kepada pemakai produk V-Gen atas jaminan garansi lifetime yang diterima

Kategory Produk
a. PC Memory
b. Notebook Memory   
c. Server Memory
d. Flash Memory

Garansi yang berlaku untuk semua produk memory V-GeN adalah garansi seumur hidup dan segala kerusakan pada produk
V-GeN akan mendapatkan penggantian produk dengan mengacu pada persyaratan sebagai berikut:
- Stiker Hologram garansi yang tertempel di memory tidak hilang (masih tertempel)/dan stiker hologram tidak rusak
- Kondisi memory tidak cacat fisik ( patah / terbelah dua) karena apabila ada cacat fisik pada produk maka garansi tidak berlaku
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Pada situasi kerja saat ini teknologi informasi
mampu menggeser makna sebuah pekerjaan dari
suatu tempat menjadi suatu hasil. Bekerja kini
tidak harus berada dalam ruang kerja yang sama
dengan rekan kerja lainnya tetapi dapat dilakukan
di tempat yang berbeda, mulai di ruang yang
berbeda hingga di negara yang berbeda. Berkat
teknologi informasi dan komunikasi batasan
geografis mulai hilang secara virtual.

Microsoft menyadari bahwa kebutuhan komunikasi
dan kolaborasi akan menjadi tonggak utama
sebuah bisnis dapat berjalan secara efektif dan
efisien. Microsoft Unified Communications
Platform adalah sekumpulan solusi lengkap
komunikasi dan kolaborasi melalui berbagai
perangkat lunak yang telah umum digunakan pada
komunikasi bisnis berplatform Windows.

Secara solusi, Microsoft Unified Communications dibagi dalam 5 bagian :

1.   Email dan Calendar : Solusi komunikasi data  yang paling umum ditemukan di perusahaan baik berskala kecil (UKM) atau Besar.

2.   Presence dan Entreprise Instant Messaging : Presence Awareness dan Entreprise Instant Messaging (EIM) adalah salah satu bentuk
solusi dasar komunikasi data yang secara real time.

3.   Unified Messaging : Pengembangan dari teknologi
messaging yang menggabungkan dengan infrastuktur
telephony di Perusahaan. Dengan Unified Messaging ,
komunikasi suara dan data telah terkonvergensi , di mana
voice mail dan fax akan dapat diakses di mailbox user.
Teknologi juga memungkin user untuk mengakses email
mereka melalui infrastruktur telepon biasa dan mengontrol
email mereka melalui voice access.

4.   Software Based VoIP : Bentuk pengembangan dari
Komunikasi Real Time , di mana semua komunikasi suara
telah menggunakan IP based.

5.   Conferencing : Teknologi yang memungkin
seseorang/group untuk berkolaborasi secara real time
melalui Internet, baik berupa komunikasi data ataupun
suara.

Microsoft Unified Communications

PARAMABIRA (Paduan Suara Mahasiswa Bina Nusantara)  bertolak ke Spanyol untuk
mengikuti 26th Festival Internacional de Música de Cantonigròs 2008 di Catalonia,
Spanyol. Kompetisi yang berlangsung tgl. 17 – 20 Juli 2008 diikuti oleh 30 negara.
PARAMABIRA merupakan satu-satunya tim yang berasal dari Indonesia.
PARAMABIRA yang dikomandoi Conductor Rainier Revireino telah berhasil meraih:
· Juara 2 untuk kategori Mixed Choirs
Membawakan lagu wajib berjudul La Sardana D`Labril, lagu pilihan Beati Quorum
Via dan Jubilate Deo.
· Juara 3 untuk Folk Song Parties
Membawakan lagu tradisional dari Flores Timur Bau Leko dan Yamko Rambe Yamko
dari Papua

Dalam acara penutupan yang dihadiri 3.000 penonton, PARAMABIRA mendapat

kesempatan tampil kembali dengan melantumkan lagu gubahan putera Indonesia,
"Sanctus" karya Ivan Yohan, "Bauleko" lagu daerah Flores Timur gubahan Rainer
Revireino dan "Yamko Rambe Yamko" dari Papua gubahan Agustinus Bambang
Jusana.

Penampilan PARAMABIRA penuh pesona sewaktu membawakan lagu "Yamko Rambe

Yamko", bahkan Presiden Penyelenggara Festival, Joseph Busquet yang duduk di
tribun kehormatan mendampingi Duta Besar RI menyampaikan pujiannya, demikian
menurut jurubicara KBRI Spanyol, Allen Simarmata, kepada koresponden ANTARA
London.

BINUS Juara Festival Paduan Suara

Yohan Koestanto

    &
Vina

Magister Manajemen 2003

Komputerisasi Akuntansi 2003

16 November 2008

18 Oktober 2008

Hendy

    &
Rosalina Fransisca

Komputerisasi Akuntansi 2003

Sisten Informasi 2003

07 September 2008

Rudi Setiawan
    &

Ratna Sari
Komputerisasi Akuntansi 2002

Kiyora Claire Wong

Putri Pertama dari :

Bapak Rusmin Wijaya
( Teknik Informatika 2000 )

&
Ibu Mina

( Teknik Informatika 1998 )

5 September 2008
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PT. ABC Presient Indonesia, IT Staff, Full
Time, Jakarta. Pria/Wanita maksimal 30
tahun - Pendidikan S1 Komputer -
Pengalaman 1 Tahun - Menguasai Sistem
Operasi Windows, Visual Basic, PHP, SQL
Server, MySQL, Hardware dan Networking
- Mengetahui Siklus Akuntansi dan Linux
merupakan nilai tambah Lamaran dan CV
plus Pas Photo diemail ke
it@abcpresident.com
______________________________

Roy Weston Senayan : Marketing
Consultant, Full Time, Jakarta Selatan.
We are a property agent specialize in
selling, buying, and renting, land, houses,
apartment, office building in CBD (Central
Business District) and south Jakarta. Only
Successful Candidates will join us as a
Marketing Executive for our winning
team!! GET ALLOWANCE + COMMISSION
Requirements: • Male of Female,
minimum 23 years old • Degree holders
from reputable University (S1/D3) •
Minimum 1 year experience in marketing
• Good Interpersonal Skills, self
motivated, disciplines, entrepreneurship
• Commitment to customer satisfaction
• Have own vehicle and hand phone is a
must • Domicile near Senayan area and
surround If you feel you meet our
requirements and interested in the
opportunity and challenge, please send
your application with complete
Curriculum Vitae, recent photograph and
references to the address below: Roy
Weston Senayan Komp.Permata Senayan
Blok E 59 – 60 Lt. 2 Jl. Tentara Pelajar,
Senayan, Jakarta 12210
______________________________

PT. Bank Permata : Global Market
Academy, Full Time, Jakarta.
Requirements: S1 Graduate from
reputable University (fresh or with 1-2
years of relevant work experience) with
very good academic record as indicated
by a min GPA of 2.80 (out of 4.00), Highly
talented, sel-motivated and highly interest
in Banking - Strong in Communication,
relationship & Customer Focus, Fluent in
written and spoken English.
Kode:2008120002
______________________________

PT. Trika Bumi Pertiwi : Architect, Full
Time, Jakarta Utara. Minimal S1 Architect,
Skilled in AutoCAD, Max 30 years old.
Kode:2008110434
______________________________

We are CSP, PT which moving in Screen
Printing, Graphic Imanging Supplier and
Digital Printing, would like to invite young
and dynamic people to join our company
as : Finance & Accounting Staff (FAS)
Requirements : Female, aged maximum
28 years old, Min S1 Accounting, Familiar
with Microsoft Office Programs, Able to
work under tight deadline, Proactive and
self motivated, Good interpersonal
relationship, Can speak Mandarin or
Hokkian are advantages, Fresh Graduated
are welcome to apply, Willing located in
Tangerang (there is accomodation for
those whose living in Jakarta) Please send
your complete CV & Pass photo & Any
Support Document to email
hrd_csp@yahoo.com or PO BOX 4787
JKTF 11047. Please quote “Code : FAS”
as the Email’s Subject or on the top left
hand corner of the envelope
______________________________

PT. Azec Indonesia Management Services,
Consultant ERP, Full Time, Jakarta.
Male/Female, Bachelor degree from
reputable university in Information
Technology / Engineering Industrial, Able
to operate windows PC (flow chart, excel,
word, visio, power point), Good
interpersonal & communication skill,
Good analytical & logical skill, Good in
human relationship. Kode:2008120064
______________________________

PT. Sigma Sarana Putra Mandiri : Database
Specialist, Full Time, Jakarta.
Requirements: Bachelor's Degree in
Computer Science/IT, Science &
Technology or equivalent. At least 1
year(s) of working experience in the
related field. Solid T-SQL / SQL Server
skills in order to query complex databases
and develop automated data quality
monitoring and reporting procedures,
Fresh graduate welcome to apply, Fluent
in English is a must (effective verbal and
listening communication skills), No more
than 27 years old. Kode:2008120036
______________________________

PT. Ramayana Makmur Sentosa : Staff IT,
Full Time, Jakarta. Pria - Usia max. 25
tahun - Fresh Graduate - S1 Tehnik
Informatika - Lebih disukai lulusan dari
Univ. BINA NUSANTARA - Mengetahui
hardware/software - Mengetahui
WIFI/INTERNET - Mengetahui basic server
and LAN. Kode:2008120048
______________________________

IFCA Consulting Indonesia : Sales &
Marketing Support (Sales Technical), Full
Time, Jakarta. Assist sales & marketing
managers in the efficient and effective
coordination of marketing activities,
Handle queries of prospect/customer in
absence of marketing & sales managers,
Plan and coordinate seminar, launching
and other marketing events, Maintain
knowledge management system/CRM,
Provide sales, marketing & administration
support, Prepare Sales & Marketing
reports, Liaising and coordinating with
business partners & head quarter
Requirements: Female, Degree/Diploma
in Computer, Secretarial, Administration,
Marketing, Communications/Public
Relations, Have at least 2-3 years
experience of relevant position, Have
good command of English (written &
spoken), Must have excellent skill in
communication, correspondence &
computer, Motivated and responsible
individual, Good interpersonal skills.
Kode:2008120025
______________________________

Laut Mas Textile : Marketing, Female max
25 years old, Attractive and pleasant
personality, Minimum D3 degree in
appropriate background study, Fresh
graduates are also welcome to applied,
Proven sales / marketing track record,
good networking, presentation &
negotiation skill, target oriented,
experience in handling customer Working
experience will be an advantage Honest,
Responsible, Hard Worker and able to in
a team work Highly motivated, Friendly,
Energetic. Kode:2008110428
______________________________

PT. Bank Permata,Tbk :Relationship
Academy, Full Time, Jakarta.
Requirements: S1 Graduate from
reputable University (fresh or with 1-2
years of relevant work experience) with
very good academic record as indicated
by a min GPA of 2.80 (out of 4.00), Highly
talented, sel-motivated and highly interest
in Banking, Strong in Communication,
relationship & Customer Focus, Fluent in
written and spoken English.
Kode:2008120004
______________________________

* informasi selengkapnya dapat dilihat di
Binuscareer.com, dengan menggunakan
key (search...)
______________________________
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